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Falenderime:

Fondacioni i Gazetarisé sé Pavarur dhe redaktorja e kétij manuali déshirojné té falen-
derojné Fondacionin Benton, Qendrén pér Komunikime Strategjike, dhe Qendrén e
Medias sé Konsortiumit t&¢ Komunikimeve gé na lejuan t'i citojmé gjerésisht nga serité
e udhézuesve té tyre pér Komunikimet Strategjike pér Median Jofitimprurése.

Megjithése nuk e identifikojmé materialin me shénime né fund té fages, ishin dy
udhézues gé ofruan shumicén e materialit qé u pérdor. Ato jané: Media Strategjike:
Hartimi i Fushatés me Interes Publik (e drejta e autorit: Qendra e Medias sé€ Konsorciumit
té Komunikimeve 1991 ) dhe Mbéshtetja pér Median (e drejta e autorit: Fondacioni
Benton 1991).

Pér mé shumé informacion lidhur me botimet, pérfshiré kérkesat pér blerje, ju lutem
kontaktoni The Benton Foundation, 1710 Rhode Island Avenue, NW, 4th Floor,
Washington, DC 20036; (202) 857-7829.

Udhézuesi i Medias pér Graté: Té Gjesh Zérin Ténd Publik (1995) i Agjencisé sé
Informacionit té Shteteve té Basahkuara ishte gjithashtu njé burim i dobishém.

Kontaktoni Ambasadén e SHBA-sé né vendin tuaj pér ta siguruar até.

Falenderojmé Shoqgériné e Amerikés pér Marrédhéniet Publike (SHAMP) gé lejoi riprod-
himin e Kodit té Etikés sé organizatés gé bashkéngjitet si shtesa 1.
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Parathénie

etojmé né epokén e informacionit, me gazeta, televizion, radio dhe internet qé ofrojné
mundésira pér té mésuar pér ¢éshtjet e dités dhe pér t'u lidhur me bashkéqytetarét si
né komunitetet tona ashtu edhe né mbaré botén. Roli i medias né edukimin e popull-
sisé nuk ka géné kurré mé i réndésishém pér té na ndihmuar té kuptojmé plotésisht
sektorét e shumté né pérbérje té shoqériseé, pérfshiré si geveriné ashtu edhe organizatat
jogeveritare.

Eshté detyré e medias té ofrojé fakte gé e lejojné publikun té marré vendime té
pérgjegjshme. Por po aqg e réndésishme éshté pérgjegjésia e agjencive geveritare dhe e
0JQ-ve gé ta mbajné median té informuar. Kéto jané pérgjegjési té reja pér té dyja dhe
té tilla qé jo domosdoshmérisht vijné né ményré té natyrshme.

Pér té ndihmuar kété proces Fondacioni i Gazetarisé sé Pavarur prodhoi kété
udhézues pér OJQ-té lidhur me marrédhéniet me median. FGP-ja dhe té tjerét e kané
pérdorur até gjerésisht né trainime né Europén gendrore dhe lindore e né mbaré botén
dhe kané paré gé géndrimi i saj praktik éshté i zbatueshém jo vetém pér OJQ-t&, por
edhe pér té tjerét gé komunikojné. ISHM-ja, i cili prej kohésh kujdeset pér té ndih-
muara OJQ-té né marrédhéniet me median, vecanérisht organizatat gé pérfagésojné
minoritetet, e ka gjetur té dobishém pér programet e tij dhe mendon se éshté i
dobishém pér njerézit né rajonet ku vepron ajo.

FGP-ja dhe ISHM-ja kané bashképunuar né nxjerrjen e kétij botimi té ri té
“Udhézuesit pér Marrédhéniet me Median pér Organizatat Jo-Qeveritare”. Shpresojmé
se do té jeté njé mjet i vlefshém dhe praktik gqé do té ndihmojé OJQ-né tuaj e do té pér-
mirésojé punén tuaj me median dhe gjithashtu do té ndihmojé median té transmeto-
jé pérpjekjet tuaja pér njé audiencé shumé té gjeré.

Nancy Ward Milica Pesic
Zévendés-Presidente Drejtore
Fondacioni i Gazetarisé sé Pavarur Instituti i Diversitetit t& Medias
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HYRJE

Pérse organizatat jogeveritare dhe institucionet
jofitimprurése duhet té kené njohuri
pér marrédhéniet me median.

ubliku i informuar, i edukuar dhe aktiv éshté thelbé&sor pér procesin vendimmarrés té

P politikés demokratike publike. Né Shtetet e Bashkuara, si edhe né ¢do vend tjetér, qyte-
tarét nuk kané kohé té kérkojné pér c¢do céshtje gé i shgetéson. Prandaj qytetarét
mbéshteten né burime té tjera — sidomos né median masive — pér informacion gé u jep
atyre mundésing té krijojné opinionet e tyre dhe té& marrin vendime té informuara lid-
hur me kandidatet pér poste zyrtare, politika publike, veprime té geverisé dhe prirjet
shogérore.

Informacioni i transmetuar pérmes medias vjen nga shumé burime: eksperté
akademiké, zyrtaré geveritaré, biznesmené, eksperté financiaré, pjesémarrés né njé
ngjarje, dhe — mé e réndésishmja né kété studim — grupet civile vullnetare jofitim-
prurése, shpesh té quajtur organizata jogeveritare (OJQ). Kéta mbéshtetés té politikés
publike, qofshin té specializuar pér problemet e mjedisit, korrupsionin geveritar, prob-
lemet e shéndetit té fémijéve, ose abuzimi me drogén, kané dy gjéra pér té cilat ka
nevojé media: informacioni i sakté dhe njé kéndvéshtrim.

Té armatosur me informacion té sakté organizatat jogeveritare mund t'i béjné ballé
keginformimit, mund té edukojné publikun, té pércaktojné rendin e dités sé politikés,
dhe té gjenerojné mbéshtetje publike pér ¢éshtje t&€ ndryshme. Informacioni tuaj dhe
perspektivat jané té padobishme nése nuk mundeni t'ia komunikoni ato publikut. Me
qgéllim gé té arrini mundésiné deri tek transmetuesi mé i réndésishém i informacionit
— media — OJQ-té duhet té kuptojné domosdoshmériné e mbajtésve té transmetuesit té
medias, té mésojné aftésité dhe teknikat e nevojshme me géllim gé té paragesin né
ményré efikase informacionin né media dhe té zhvillojné strategji pér té mobilizuar
burimet mbéshtetése té medias.

Komunikimet strategjike pér jofitimprurésit mund té ndahen pak a shumé né tri
fusha.

Fusha e paré éshté mbéshtetja né media. Mbéshtetja né media nénkupton pér-
dorimin strategjik t¢ masmedias si njé burim pér té paraqitur njé nismé té politikés
publike ose sociale. Ajo pérdor njé grumbull teknikash té nxjerra nga marrédhéniet
publike, reklamat, gazetaria investigative dhe rrénjét e lobimit. PErmes mbéshtetjes né
media, jofitimprurésit mund té pérkufizojné céshtjet e politikés dhe té futen né debat
publik.

Fusha e dyté éshté krijimi i rrjetit — duke punuar me pjesétarét e organizatés suaj si
edhe me organizatat e tjera gé kané té njéjtin objektiv. Krijimi i njé rrjeti mund té
zgjerojé bazén e anétarésisé sé organizatés suaj dhe té informojé njé numér meé té
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madh njerézish lidhur me até gé pérpigeni té béni. Ai nxit krijimin e koalicioneve dhe
jep kanalet pér ndarjen e punés dhe té planifikimit. Rrjetet telefonike dhe interneti i
ofrojné botés jofitimprurése mjete pér té bashképununar né hartimin e mesazheve,
ndarjen e burimeve té informacionit dhe ndérlidhjes sé mbéshtetjes tek masmedia.

Fusha e treté éshté krijimi dhe shpérndarja e medias suaj, si fletépalosje ose programe
televizive. Kéto teknika do t’ju ndihmojné té térhigni vémendjen e medias kur té mos
jeté mikpritése pér mesazhin tuaj ose kur nuk bashképunon. Njé prodhimtari krijuese
pér median mund té plotésojé mundésiné e arritjes s&€ masmedias dhe té pérmbushé
kufizimet e mbulimeve té lajmeve. Si producent i medias suaj — t& dokumentaréve,
spoteve té reklamave, fletépalosjeve, ose forumeve né radio e televizion — ju mund té
tregoni historiné tuaj e té shpjegoni ¢éshtjet tuaja né mediat gé i kontrollojné ato.

Ky manual trainues pérgéndrohet né mbéshtetjen tek media dhe né prodhimin e
shpérndarjen né media. Njé pjesé e asaj gé thuhet mund té duket elementare.
Megjithaté ju do té bindeni, ndérkohé qgé zbatoni ato gé mésoni, se kéto udhézime
thelbésore jané shumé té réndésishém né organizimin dhe planifikimin e njé progra-
mi efikas né media.
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2. Nisja
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N ése jeni duke krijuar departamentin ose zyrén e komunikimit pér organizatén tuaj
jofitimprurése, duhet gé né ményré ideale té keni né doré disa burime, pérfshiré njé
linjé telefonike té drejtépérdrejté, njé makiné shkrimi ose kompjuter, njé faks, njé
fotokopjues, njé adresar telefonash, dosje, njé televizor, njé radio, njé magnetofon, si
dhe kaseta boshe video dhe audio.
Pa kéto pajisje nuk mund té béni dot. Nése keni fonde té kufizuara, duhet té pér-
pigeni té arrini té gjeni gjashté té parat menjéheré dhe sapo té siguroni fonde té mer-
rni edhe té tjerat.

2. a) Krijimi dhe ruajtja e njé liste té shtypit

Punonjésit e medias duhet té diné se me ké po flasin. Pika e paré e rendit té punés pér
¢do sekretar shtypi ose manaxher té marrédhénieve publike éshté té krijojé e zhvillojé
lista me punonjés té shtypit. Listat e shtypit jané katalogje me emrat e reporteréve,
redaktoréve dhe producentéve té radios e televizionit té cilét mund té jené té intere-
suar pér organizatén tuaj dhe né c¢éshtjet qé merret ajo.

Emrat né listén tuaj mblidhen nga telefonatat, adresarét, marrédhéniet personale,
vézhgimet e autoréve né gazeta dhe burime té tjera. Qendrat e medias (si Qendra pér
Gazetariné e Pavarur) né vendin tuaj mund té jené vecanérisht t& dobishme nén kri-
jimin e listave. Duhet gé né zyré té keni adresaré aktualé té medias, qgé mund té jené
burime té domosdoshme pér ju.

Sigurohuni gé listat tuaj té shtypit té kené emrin, titullin e institutit t¢ medias,
adresén e zyrés, numrin e telefonit, numrat e tjeré té telefonave e té faksit dhe nése
éshté e mundur numrin e telefonit té shtépisé, té faksit e té adresés e-mail.

Kur krijoni njé listé shtypi duhet té shpenzoni shumé kohé né telefon me organet
e medias pér té cilat keni menduar se jané té dobishme né pérpjekjet tuaja. Kéto tele-
fonata jané mundésia juaj pér t&¢ mbledhur informacion pér personat e duhur né até
organ té mjedias. Pyetjet e méposhtme mund t’ju ndihmojné té mblidhni informa-
cionin gé ju duhet (gjithnjé merrni emrin, postin dhe numrin e telefonit té drejtépér-
drejté pér secilin person):
<= Cili vendos se ¢faré lajmi do té mbulohet?
= Cili vendos né rast se mungon i mésipérmi?
= A ka ndonjé reporter té specializuar pér ¢éshtjet gé merret organizata tuaj?
= N&é c¢faré oré té dités/javés/muajit merren vendimet se ¢faré ngjarjesh do té ndigen?
= Sa kohé pérpara duhet té njoftohet media pér njé ngjarje?
= Cilat jané afatet kohore pér kété institut t&é medias?
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Duhet gjithashtu té zhvilloni njé sistem pér ruajtjen e rinovimin e listave tuaja té
shtypit. Listat e shtypit mund té ruhen me lehtési né kompjuterin tuaj personal. la
vlen té programohet kompjuteri né njé ményré té tillé gé edhe personat e tjeré né zyré
té mund ta hapin e té printojné listat nga kompjuteri i tyre. Rinovojini listat tuaja té
paktén dy heré né vit.

Njé ményré tjetér pér té ruajtur listat e shtypit éshté té shtohen me reporterét
emrat e té ciléve dalin né faget qé shkruajné pér ¢éshtjet gé mbuloni ju. Mésoni té lex-
oni gazetat ndryshe nga ¢béni tani: sekretarét e shtypit duhet t'i skanojné gazetat pér
emra té rinj si dhe pér pérmbajtjen e tyre. Nése del njé artikull pér tematikat tuaja,
shénoni emrin e gazetarit dhe shtojeni até né listén tuaj té shtypit.

(Mund t’ju ndihmojé gé t&€ mbani shénime pér secilin gazetar (ose pér té gjithé
gazetarét me té cilét punoni), gé mund té pérfshijé edhe interesat e tij ose té saj, librat
e botuar e késhtu me radhé - informacion gé ndihmon né kapjen e interesit té gaze-
tarit dhe ndérgjegjésimin pér njé numér ¢éshtjesh).

2. b) Lista e adresave: dosja tuaj

= Lajmet e dités né TV Reporterét gé mbulojné tematikén tuaj
Redaktorét gé ndajné punén

Komentatorét/analistét

= Programet né TV Producentét e linjés
Korrespondentét
Producenti ekzekutiv
Té ftuarit
= Lajmet e dités né radio Reporterét gé mbulojné tematikén tuaj

Redaktorét gé ndajné punén
Komentatorét/analistét

= Programet né radio | ftuari
Producenti
= Gazetat Redaktori kombétar

Redaktori i gytetit

Gazetarét editorialisté

Reporterét gé mbulojné tematikén tuaj
Kolumnistét

= Revistat Redaktorét menaxhues
Redaktorét pérgjegjés pér fushat e céshtjeve tuaja
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Do té ishte miré té krijonit kategori pér listat tuaja me géllim gé té jené lehtésisht té
pérdorshme. Nuk do té donit gé gazetarét gé merren me ¢éshtjet etnike té ishin né té
njéjtén listé me gazetarét gé mbulojnén céshtjet e mjedisit.

Krijoni gjithashtu njé listé me gazetarét kryesoré gé mbulojné c¢éshtjet tuaja. Ajo
listé me pesé ose dhjeté gazetaré né institutet mé té réndésishme té medias duhet té
jeté lehtésisht e pérdorshme dhe e rinovuar rregullisht.

2. ¢) Ndjekja e lajmeve gé ju interesojné

Lexoni, lexoni, lexoni, lexoni dhe shihni, shihni, shihni. Eshté e réndésishme té lex-
oni njé numér té madh gazetash e revistash, té ndigni stacionet kryesore televizive e
té dégjoni programet e radiove mé popullore me géllim gé té jeni né kontakt me sas-
iné dhe tonin e mbulimit té lajmeve gé kané té béjné me céshtjet té cilat i promovon
organizata tuaj. Organizata tuaj duhet té abonohet né gazetat e pérditshme dhe revis-
tat kryesore kombétare.

Kur lexoni gazetat prisni artikujt gé pérmendin organizatén ose ¢éshtjet tuaja;
shénoni né até prerje titullin e gazetés, datén e botimit dhe fagen ku doli artikulli.
Riprodhojeni origjinalin me géllim gé té mund ta pérdorni até né ndonjé promovim
né té ardhmen. Pasi té béni kopje, vendoseni artikullin origjinal né njé dosje té orga-
nizuar né bazé ¢éshtjesh ose kronologjikisht me géllim gé ta ruani té pastér e té sigurt.

Qé ta riprodhoni né ményré té sakté artikullin, prisni artikullin dhe titullin e
gazetés nga faqja e paré. Vendoseni titullin e preré né krye té njé formati standart letre
dhe vendosni né té edhe artikullin. Poshté titullit té gazetés vendosni artikullin e preré.
Nése artikulli nuk mund té vendoset né até format, mund ta prisni e ta pérshtasni. Kini
parasysh gé ta ruani sa mé prané formatit origjinal, duke u siguruar se ¢do paragraf
ndjek t& méparshmin né ményré té rregullt.

Nése artikulli &shté i gjaté dhe vazhdon edhe né njé fage té dyté, sigurohuni gé té
shkruani titullin e gazetés, datén e botimit dhe fagen ku ka dalé artikullin né krye té
fages sé dyteé.

Kur té siguroheni se ju pélgen si e keni rregulluar artikullin né até format, atéhere
mund ta ngjisni. Se si do té béhet formati i ngjitjes, edhe ajo ka shumé réndési, pran-
daj kushtojini kohé. Né radhé té paré, lani duart pér té pastruar bojrat e shtypjes qé
mbeten né gishtat tuaj ose né letér.

Duke pérdorur ngjités qé pérdoret nga té dy anét, ose njé ngjités té Iéngshém né
sasi té vogél, ngjiteni artikullin ashtu si¢ e keni rregulluar. Ngjitési me dy krahé nuk 1&
shenjé né kopje. Nése pérdorni shumé ngjités té Iéngshém, kopja do té béhet e palex-
ueshme. Vendosini kopjet né dosje ku ndodhet i gjithé informacioni lidhur me até
¢éshtje ose ngjarje.

Kur mésoni se dikush nga organizata tuaj do té dalé né televizion ose né radio, sig-
urohuni gé té regjistroni intervistén. Vendosni njé copé letér gé ta dalloni lehtésisht
kasetén dhe mbajeni né njé vend té sigurt.
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2. d) Sistemet e arkivimit

Eshté thelbésore gé mbéshtetja e medias té jeté e orgnizuar. Jo vetém duhet té mbani
lidhje ose dijeni pér gazetarét, numrat e tyre té telefonit, té faksit, adresat dhe intere-
sat e tyre, por edhe té punés gé keni béré apo gé planifikoni.

Sa heté gé nisni njé projekt té ri, vendosni gjithé letrat e dokumentet - memot,
shénimet, projekt planet pér median, artikujt e shtypit qé kané lidhje, material pér té
lexuar, etj — né njé dosje té vecanté. Vendosini njé tregues dosjes. Tregojeni até qarté.
Sistemi tuaj i arkivimit duhet té jeté i garté, i sakté dhe efikas. Dosjet duhet té renditen
né ményré alfabetike. Treguesit e dosjeve duhet té jené té sakté. Mos i vendosni dosjes
njé tregues pér njé raport té ri pér leuceminé e fémijéve si “leugcemia e fémijéve”; ka
shumé mundési qé pér kété tematiké té keni (ose do té keni) raporte té tjera. Treguesi
i asaj dosje duhet té keté té béjé me titullin e raportit, pér shembull, “Leugemia: rapor-
ti pér vrasésin e heshtur”.

2 e) Paraqitja grafike

Koka e letrés. Adresat e kthimit gé vendosen né zarfat tuaj, logoja dhe kokat e njof-
timeve té shtypit, té gjitha kéto japin sinjale joverbale pér median pér té kuptuar dicka
pér organizatén dhe tematikat gé mbulon ajo. Materialet duhet té kené njé pamje té
planifikuar, pa shkaktuar largimin e vémendjes ose gé kérkojné shumé vémendje.

Kérkojini njé dizenjatori t’ju ndihmojé pér té krijuar njé koké letre térheqése dhe
efikase. Nése keni buxhet té kufizuar, kérkoni njé dizenjator qgé mund té punojé falas,
ose kérkojini njé departamenti arti té njé kolegji t’ju ndihmojé. Kérkojini dizenjatorit
té krijojé 3-5 versione para se té zgjidhni pérfundimtarin.

Koka e letrés duhet té keté logon, emrin e ploté té organizatés, numrin e telefonit,
té faksit, adresén e-mail dhe té fages né internet kur keni, si dhe adresén postale. Nése
organizata ka njé thénie ose slogan té shkurtér, mundet ta pérfshini edhe até né koké.

Mjetet e njoftimeve té shtypit. Pér njoftimet e shtypit krijoni njé tjetér koké té vecan-
té gé informon rregullisht dhe gartésisht gazetarét se po marrin njé njoftim pér shtyp.
Né krye té fages duhet té vendoset njé nisje e tillé si Njoftim pér shtyp, Lajme nga (emri
dhe organizata), Lajme ose Pérmbledhje lajmesh.

Pllakatat/parrullat. Mendoni si té krijoni njé pllakaté me emrin dhe logon e organiza-
tés tuaj, me ngjyra té forta gé mund té vendosen né krye té podiumeve gjaté konfer-
encave té shtypit ose né takime gé transmetohen né televizion. Mund té krijoni edhe
njé emér/logo gé mund té vendoset prapa folésit né njé konferencé shtypi me géllim
gé té jeté e dukshme né ¢do pamije.

Kartvizitat. Ju duhen kartvizita me emrin, postin, adresén, numrin e telefonit, té fak-
sit, adresén e-mail, té fages né internet dhe numrin e telefonit né shtépi.

Dosjet organizative té shtypit/udhézuesit e medias. Duhet gé gjithnjé t& mund té gjeni
njé seri standarte materialesh gé mund t'u dérgohen gazetaréve pavarésisht se c¢faré
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shkrimi po béjné ata. Kjo dosje shtypi pérfshin informacion té réndésishém pér orga-
nizatén tuaj: deklarata e misionit té organizatés suaj, njé listé e personave gqé mund té
kontaktohen dhe fushat e tyre pérkatése, prerje artikujsh pozitivé, editorialé dhe
shkrime opinioniste, fusni edhe kopje té raporteve té kohéve té fundit, anketime, ose
njoftime shtypi té nxjerra nga organizata tuaj. Sigurohuni gé emri, posti dhe numri i
telefonit tuaj té jené pérfshiré né té.

Kjo dosje pér shtypin nuk éshté e théné té jeté e shtrenjté dhe mund té krijohet
lehtésisht né njé kompjuter.

Shtesa A. Listé me materiale gé do t’ju ndihmonin té zhvillonit e té ndértonit njé
organizim efikas me median.

2. f) Njihni burimet tuaja

Para se té kuptonin lidhjen midis programit tuaj mbéshtetés me median me aspekte té
tjera té organizatés apo koalicionit tuaj, duhet té jeni né dijeni se ¢faré burime infor-
macioni ekzistojné, si pérdoren ato né até moment, dhe cili i kontrollon ato. Né fakt
njé inventar se si pérdoren né até moment ndérlidhje té tilla éshté hapi i paré drejt pér-
mirésimit té efikasitetit.

Shtesa B, pérgatitur nga Fondacioni Benton, u krijua pér té ndihmuar drejtuesit e
organizatave jofitimprurése né inventarin e burimeve té tyre. Komunikimi mbulon njé
shkallé té gjeré aktivitetesh. Ai pérfshin gjéra mondane si takime e telefonata, si dhe
aktivitete edukimi publik mé tradicionale ku hyjné njoftime pér shtyp, video e kon-
ferenca shtypi. Pérfshin gjithashtu edhe mundésiné pér té krijuar rrjetin pérmes pér-
dorimit té telefonit ose thirrjeve konferencé dhe té postés elektronike.

Pérdoreni anketimin si njé mjet pér t& ndihmuar né hartimin e njé programi té
marrédhénieve publike qé mund té pérmirésojé aftésité tuaja dhe fleksibilitetin pér njé
rritje né té ardhmen. Rishqyrtoni anketimet tuaja pér té zbuluar nése keni burime té
pérshtatshme né pérmbushjen e objektivave tuaj. Nése nuk keni burimet e duhura,
duhet té rishqyrtoni géllimet dhe té pércaktoni objektiva té ri mé té menaxhueshém.
Ky inventar mund té ndihmojé pér té pércaktuar tipet e ndihmés komunikuese dhe
mbéshtetjen e nevojshme pér té zgjeruar aktivitetet tuaja komunikuese. Mund té tre-
gojé mungesén e burimeve, gjé qé kérkon vémendje t&€ menjéhershme dhe shqyrtim
tjetér.
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3. Te kuptosh median
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Te kuptosh median

3. a) Si transmetohen ¢éshtjet pérmes medias

Problemet zhvillohen dhe transmetohen pérmes medias né ményré té rregullt,
megjithése mund té keté variante t& ndryshme pérsa i pérket faktit se sa kohé kérkohet
pér kété proces. ldeté e reja, zbulimet, ngjarjet e vogla, ose edhe lajme pér aktivitetet
tuaja gé fillojné né njé bisedé koké mé koké ose né konferenca shtypi, fjalime apo njof-
time pér shtyp térheqgin vémendjen e medias dhe i transmetohen publikut té gjeré. Ky
proces mund té kérkojé disa muaj ose disa vite.

Probleme té tilla si kujdesi pér shéndetin, leja mjekésore ose familjare, efikasiteti i
energjisé, ngrohja globale, format e reja té kontrollit té lindjeve, pérpjekjet pér plani-
fikimin familjar dhe ruajtja e familjes mund té vijné né vémendjen e publikut né
ményra té ndryshme.
= |deté dhe politikat e reja shpesh raportohen né botime té vogla brenda zyrés, ose
mund té paraqiten né fjalime dhe dokumente akademiké pér audienca té kufizuara.
= Botimet profesionale, librat me garkullim té kufizuar, fletépalosjet, revistat dhe
artikujt mund té pérdoren si pika fillestare pér zhvillimet ose ideté e reja.
= Gazetarét e specializuar, vecanérisht ata gé merren me biznesin, shpesh botojné dhe
ndjekin me kujdes botimet e pérmendura mé sipér. Gazetarét qé merren me shéndetin
dhe revistat e mjekésisé ose ato shkencore dhe gazetarét e biznesit i lexojné doku-
mentet e biznesit pér té gjetur ide té reja.
= Pasi njé ¢éshtje mbulohet nga njé reporter, atéhere gazetarét e kolonave dhe edito-
rialistét fillojné ta diskutojné kété céshtje né faget editoriale. Zakonisht kéto kon-
siderohen si shkrime “té thella”.
= Lajmet televizive zakonisht ndjekin faget e para té gazetave kryesore. Shpesh ajo gé
paragitet né fagen e paré té gazetés s&€ méngjesit kombinohet me ngjarjet e dités duke
formuar késhtu lajmet e mbrémyjes té televizionit.

3. b) Té kuptuarit e afateve kohore

Shumé frikésohen nga ideja gé té marrin né telefon ose t'i shkruajné njé gazetari té
cilin nuk e njohin personalisht, duke menduar se gazetarét nuk do té ishin té intere-
suar pér shkrime gé vijné nga persona ose organizata té panjohura prej tyre. Megjithaté
né té vérteté gazetarét mbéshteten né njé shumeéllojshméri burimesh pér lajme dhe
zakonisht e vlerésojné shumé kur u térhiget vémendja pér lajme té mira.

Mund t’ju ndodhé gé té jeni duke folur né telefon me njé gazetar té paduruar,
vecanérisht nése je né kohén ose prané afatit té fundit kohor té lajmeve pér ta, kur ai
ose ajo po pérpigen té pérfundojné shkrimin pér lajmet e ardhshme. Para se t& merrni
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né telefon pyesni veten nése njé gazetar i tillé do té ishte prané kohés limit. Nése har-
roni té béni kété pyetje pér veten, béjani gazetarit sapo té dalé né telefon.

= Ményra mé e miré pér té filluar njé bisedé telefonike me njé gazetar éshté té thuash
“Njatjeta, jam (jep emrin) nga Organizata X. A je i liré pér dy minuta pér té folur, apo
je né nxitim pér afatin?” Nése thoné se jané té liré pér pak kohé, atéhere béj mé té
mirén. Por nése thoné se jané té zéné ose né kohén limit, kérkojuni se kur mund t’i
merrni pérséri dhe mbylleni telefonin shpejt e me mirésjellje.

Né pérgjithési koha mé e miré pér té folur me gazetarét éshté para mesdités ose
rreth orés 1:00 té drekés. Nése éshté e mundur mos i kontaktoni gazetarét midis orés
5:00 e 6:00 pasdite, por vetém né rast se duhet t’i pérgjigjesh njé telefonate té kérkuar
prej tyre urgjent, ose nése ke pérgjigjen pér njé pyetje gé ata ta kishin béré mé paré pér
njé shkrim té dités.

3. ¢) B&hu njé burim i miré

Nuk mund té keté sukses me median nése nuk je i vlefshém dhe té kesh mundési ta
arrish. Njé ményré e sigurt pér té arritur median — dhe té kontrollosh se si problemi
tuaj portretizohet — éshté té blesh reklamimin. Megjithaté shumica e OJQ-ve nuk kané
mundési té médha financiare té nevojshme pér té paguar reklamat; ato duhet té
mbéshteten né ato gé njihen si “media té lira” me géllim gé ¢éshtjet e tyre té trans-
metohen né publik. Ndérkohé gé mungesa e mbéshtetjes mund té largojé pak kon-
trollin se si ¢éshtja juaj do té raportohet, megjithaté mbulimi béhet nga media gé mer-
ret me kéto ¢éshtje dhe késhtu fitohet besueshméria e raportimit objektiv né transme-
timin e mesazhit.

Raportimi i ¢céshtjeve nga njé palé e treté éshté gjithnjé mé i besueshém dhe efikas
se sa reklamimi i paguar, qé konsiderohet nga konsumatorét e medias si mbéshtetje.
Nuk mund té barazohet raportimi objektiv me reklamimin e paguar né radio, tele-
vizion e gazeta. Opinioni publik e njeh ndryshimin midis tyre.

Pra, si béhet lajmi? Nése do té futeshe né redaksi duke tundur njé raport té vjetér
pér rreziget gé vijné nga pirja e tepért, duke kérkuar mbulimin e rrezigeve gé vijné nga
abuzimi me alkolin, atéhere ata do té geshnin me ty. Vérteté gé abuzimi me alkolin
éshté i rrezikshém, por ky mesazh dhe njoftim i vjetér nuk jané mé lajme.

Aksesi né media kufizohet né ato shkrime té cilat konsiderohen si té réndésishme,
interesante dhe té reja nga redaktorét. Prandaj duhet gé vazhdimisht té kérkohen
ményra té reja gé njoftimi juaj té béhet lajm dhe interesant.

Kur keni njé ngjarje gé mendoni se do t'i interesonte njé gazetari, kujdesuni gé atij
t'i thuhen tri gjéra: 1) cila éshté ngjarja; 2) pérse ngjarja éshté interesante; dhe 3) si
mund té verifikohet né ményré té pavarur. (Me fjalé té tjera, mos detyroni shtypin té
mbéshtetet ekskluzivisht vetém tek fjala juaj.) Pér mé tepér, sigurohuni té respektoni
profesionalizmin e gazetaréve. Fakti qé ata jané migésoré dhe dashamirés nuk do té
thoté gé jané aleatét tuaj. Ata jané té detyruar té jené objektivé dhe té drejté.

Eshté miré té kémbéngulet pér té raportuar idené tuaj né shtyp, por sigurohuni gé
té respektoni edhe autoritetin tuaj shkencor. Disa gazetaré ankohen se personat e mar-
rédhénieve publike here pas here e teprojné ose nuk pranojné shgetésimet e ligjshme
té té tjeréve. Do té ishte shumé mé miré té njiheshit si njé burim i besueshém dhe jo
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agresiv qé kérkon té pasqyrojé vetém piképamjen e vet né shtyp, ose né shkrim. Nése
ju ose organizata tuaj nuk jané burimi i pérshtatshém pér njé seri pyetjesh té njé gaze-
tari, drejtojeni até né njé burim mé té miré. Késhtu do t'i kursenit kohé té cmueshme
gazetarit dhe ai nuk do ta harrojé ndihmén dhe ndershmériné tuaj.

Né pérgjithési, gazetarét kérkojné shkrime qé plotésojné cilésité e méposhtme — sa
mé shumeé prej tyre té keté, ag mé miré do té ishte:
= Informacion té kohés: Sigurohuni gé informacioni tuaj éshté me interes aktual pér
publikun.
= Interes lokal: Sigurohuni gé ngjarja gé tregoni pér njé audiencé gazete, radioje apo
televizioni té jeté e réndésishme. Lokalizojeni ngjarjen pér té shtuar réndésiné e saj pér
audiencén.
= Interesi njerézor: Kérkoni té gjeni elementin emocional té nevojshém tek ngjarja juaj
ose té vértetén universale me ané té sé cilés ngjarja mund té térheqé audiencén.
<= Konflikti: Reporterét kané shumé déshiré té& merren me shkrime ku ka konflikt; ku ka
dy forca té ndryshme kundér njéra-tjetrés.
= Personat e njohur: Miré a keq, publiku térhiget prej personave ose gjérave gé jané té
famshme. Asnjéheré mos nénvleftésoni fuqiné detyruese té tyre.
= T& génit unik: Né ngjarjen tuaj theksoni ¢do cilési qé e bén até té pazakonté ose jo té
zakonshme.
= Besueshméria: Reporterét jané vecanérisht té interesuar pér besueshmériné e
burimeve nga vijné shkrimet e tyre. Sigurohuni gé informacioni tuaj éshté térésisht i
sakté dhe se burimet e pavarura do té konfirmojné ¢do detaj té diskutueshém.

Nése arrini té& kuptoni se media éshté e interesuar pér shkrime gé kané té gjitha kéto
cilési, atéhere do té ishte mé e lehté té paketonit mesazhet tuaja me géllim gé shtypi
t’i shérbejé audiencés sé tij dhe késhtu do té keni transmetuar pérmes medias objekti-
vat tuaja.

3. d) Lajmet e forta (térheqgés) pérkundrejt atyre té buté

Lajmet mund té ndahen né dy tipe: lajme té forté dhe lajme té buté.

Lajme té forté jané ato té cilat tradicionalisht i mendojmeé si lajme. Lajme té forté
mund té jené raportime aktuale, parashtresa té debatueshme ose rezultate té njé rapor-
timi investigues.

Né Kaliforni njé grup kundér pirjes sé duhanit nxiti lajme té forté pér shitjet e paligjshme té
cigareve pér té rinj duke béré njé test ku té rinjté shkonin nga dygani né dygan pér té bleré cig-
are pavarésisht nga fakti se shitje té tilla pér fémijé nén moshén 18 vjec jané té ndaluara né
Shtetet e Bashkuara.

Shembuj té tjeré té lajmeve té forté:

Parlamenti do té votojé pér njé ligj té ri pér té ndaluar ndotjen e lumenjve nga njé
kimikat;
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Organizata juaj nxjerr njé raport té ri pér ndikimin qé ka ky kimikat tek shéndeti.

Lajme té buté — ményra e jetés, reportazhe dhe shkrime me interes social - mund té
kené mé pak ndikim té drjetépérdrejté se sa lajmet e forté, por megjithaté ndikojné
opinionin publik pér ¢céshtjet me interes. Njé shkrim pér njé lajm té buté éshté mé i
shtruar, por shpesh éshté po aq efikas né komunikimin e mesazhit tuaj.

Reportazhi pér njé punonjése né njé shtépi fémije, pér shembull, mund té térhegé vémendjen
jo té drejtépérdrejté pér mungesén e financimit nga geveria pér programe té tilla;

Njé shkrim me interes human pér mjekét e urgjencés, té cilét po vérejné gjithnjé e mé shumé
viktima gé vijné nga shoferé té dehur, jep mundési pér té dérguar njé mesazh lidhur me rrez-
iget gé vijné nga njé gjé e tillé.
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4. Mjetet e komunikimit

me shtypin
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Mjetet e komunikimit me shtypin

yrtarét e miré me shtypin ose median duhet té njohin e té pérvetésojné mjetet pér njé

Z gjé té tillé — njoftimet e shtypit, telefonatat, konferencat e shtypit, editorialistét e opin-
ioneve, etj — té cilat pérdoren pér té komunikuar mesazhin né media. Kéto do té jené
materiali ndértues pér strategjiné tuaj me median.

Personat gé merren me median kané shumé mjete té lira ose jo té shtrenjta né dis-
pozicion té tyre:
= Njoftimet e shtypit
= Konferencat e shtypit
<= Telefonatat ose sugjerimet pér shkrime pér shtypin
= Njoftimet e shkurtra
= Ngjarjet pér median (dreka, njé panair gé sponsorizoni)
= Intervista né radio, televizion, gazeté apo revisté
<= Bisedat né radio
<= Shfagjet né biseda telvizive ose né radio
= Krijimi i emisioneve né radio ose televizion nga organizata tuaj
= Takimet me redaktorét
<= Botimi i opinioneve né gazeta
= Letra pér redaktorin e gazetés lokale
= Dosje pér shtypin
= Njoftime pér shérbime publike
= Botime ose fletépalosje té brendshme
= Komunikimet elektronike
= Parrullat
= Faget e internetit

Fushatat reklamuese mund té jené shumé té kushtueshme dhe zakonisht pér to nuk ka
mundési financiare nga organizatat jogeveritare. (Né disa vende qytetaré té ndryshém
dhe korporata ofrojné reklamime pér organizatat jofitimprurése). Ky manual nuk do té
merret me temén e reklamimeve.

4. a) Telefonatat me shtypin
Telefonatat individuale nga sekretarét e shtypit té organizatave joqeveritare ose
ekspertét e politikés jané ményra shumé té mira pér t'i dhéné idené e njé shkrimi gaze-

tarit, duke iu pérgjigjur shumé miré lajmeve urgjente, ose duke gjeneruar njé intervisté
né radio, televizion apo gazeté mbi temén tuaj.

Udhézues pér Marrédhéniet me Median Pér Organizatat Jo-Qeveritare

27



Telefoni éshté ményra mé e drejtépérdrejté pér té kapur gazetarét. Marrja dhe
pérgjigja ndaj thirrjeve telefonike é&shté njé prej detyrave mé kritike té punonjésve té
shtypit dhe ka disa masa paraprake té cilat duhet t& ndérmerren me géllim gé thirrjet
telefonike té shtojné e jo té rrezikojné marrédhéniet me gazetarét.

Mbani parasysh:
= Telefonatat né mes ose né fund té pasdites ka shumé té ngjaré té mos priten miré
pér shkak té presionit té afatit kohor né shtyp. Thirrjet né méngjes ose edhe herét né
méngjes, nga ana tjetér, lejojné biseda mé té geta sepse gazetarét jané mé té liré.
<= Organizohuni para se té merrni ose té prisni njé telefonaté. Gjithnjé té keni materi-
ale bazé, emrat e zédhénésve dhe kontaktet me shtypin dhe ku mund té kapen ata, té
cilat duhet t'i keni para se té filloni telefonatat.
= Niseni bisedén telefonike me pyetjen “Mos nuk té premton koha?” Nése po, pyesni
kur mund té jeté njé kohé mé e pérshtatshme. Pérndryshe kini parasysh se keni vetém
60 ose 90 sekonda pér té “térhequr vémendjen” — shpjegoni dhe shisni — ngjarjen tuaj
tek gazetari dhe pér té arritur tek personi, problemi, koha dhe vendndodhja né ményré
té shpejté. Nése gazetari 1€ té kuptohet se éshté i interesuar dhe ka kohé pér té folur,
atéhere filloni e mbushni boshlléqget;
<= Kérkoni numrat e faksit ose adresén e-mail té gazetaréve. Duhet té jeni té gatshém
té dérgoni njoftimin tuaj pér shtyp ose informacionin me faks ose e-mail pér té
mbéshtetur telefonatén ose pér té kujtuar.

Shpérndarja e njé shkrimi té miré me telefon. Né botén e medias dhe té marrédhénieve
publike, shitja e njé shkrimi nénkupton njé proces komunikimi pér njé ide shkrimi ose
njé kéndvéshtrim interesant pér gazetarin. Ky proces mund té fillojé né telefon, por
gjithnjé duhet té jeni gati té dérgoni material té shkruar tek gazetari gé éshté i intere-
suar pér sugjerimin tuaj pér shkrim.

Shumeé tremben nga ideja pér té marré né telefon ose pér té shkruar pér njé gaze-
tar pa e njohur mé paré, meqé mendojné se gazetarét nuk do té jené té interesuar pér
shkrime @& vijné nga grupe ose njeréz té panjohur. Por né té vérteté gazetarét
mbéshteten né njé shuméllojshméri té¢ madhe burimesh lidhur me kapjen e lajmeve
dhe gazetarét jané gjithnjé mirénjohés pér ata gé i nxisin pér shkrime té mira.

Kur keni njé shkrim gé mendoni se do té ishte me interes pér gazetarét, duhet t’i
tregoni gazetaréve tri gjéra: 1) cila éshté ngjarja; 2) pérse ngjarja éshté interesante; 3)
si mund té verifikohet né ményré té pavarur. Nése njé gazetar éshté i interesuar pér
idené tuaj pér njé shkrim, dérgoni menjéheré me faks, e-mail ose me doré materialin
e shkruar gé mbéshtet idené tuaj. Sigurohuni gé paketa té pérfshijé emrat e personave
kryesoré folés dhe numrat e tyre té telefonit.

Pérgjigja ndaj telefonatave. Kur i pérgjigjeni telefonatave, stérvisni veten dhe stafin
tuaj qé té gjejné, pérvec emrit té gazetarit, emrin e organizatés sé lajmeve, afateve té
tyre kohore, géllimit té telefonatés dhe numrin e tyre té telefonit. Kjo nuk mund té
béhet gjithnjé, por duke theksuar réndésiné e telefonatave nga shtypi dhe duke patur
té gatshém njé informacion bazé, atéhere mund té shmangésh shumé kegkomunikime
dhe mund t’i pérgjigjeni shpejt e me saktési telefonatave (Shtesa C).

Kur ju béjné telefon ose vizitoheni nga njé gazetar, pérpiquni, me ményré té butg,
ta shtyni shkrimin drejt punés dhe ideve té organizatés tuaj.

Fondacioni i Gazetarisé sé Pavarur, Instituti i Diversitetit t& Medias

28



<= Jini té pérgatitur. Gjithnjé mbani pérpara kur ju marrin ose merrni né telefon mate-
rialet, pikat e bisedés, emrat dhe numrat e telefonave té personave zédhénés.

= Ndihmoni duke iu pérgjigjur pyetjes qé gazetari éshté duke ju béré, edhe nése nuk
ju pélgen ajo. Pasi té jesh pérgjigjur, sugjeroni njé géndrim tjetér gé mund té shqyr-
tohet nga gazetari (njé géndrim qé éshté mé prané idesé suaj pér njé shkrim mbi até
temé). Edhe nése nuk arrini t'i jepni drejtimin gé doni géndrimit té gazetarit pér
temén, ndihmojeni pér até gjé. Nése jeni njé burim i miré informacioni dhe ndihme,
gazetari do té kthehet tek ju dhe do té keni njé mundési tjetér.

= Pérgéndrojeni bisedén né ato tre ose katér pika gé kérkoni té theksoni.

<= Para se té merrni telefonin, mbani né mend frazén gé do té donit té dilte né shtyp,
ose si citim ose me fjalét e gazetarit.

= Pérdorni gjuhén gé keni menduar se do té& ndihmonte gé shkrimi té dilte ashtu si¢
do té donit ju.

= Jini té gatshém té sugjeroni burime té tjera qé té ndihmoni gazetarin té arrijé
shkrimin: ata duhet té jené zédhénés efikasé qé do té&€ ndihmonin té shpjegonin miré
até ¢éshtje.

= M& miré se sa té shtrini ekspertizén tuaj do té ishte t&€ ndihmonit gazetarin té gjente
ekspertét e duhur.

= Theksoni piképamjen tuaj sa mé garté dhe ngulmuese. Jini té gatshém pér té.

= Duhet té pranoni pikat e forta t& kundérshtaréve tuaj. Nése ju i ofroni gazetarit
thjesht disa sllogane té thata, atéhere nuk do té arrini té fitoni besimin e tij si njé
burim i miré pér shkrime né té ardhmen.

4. b) Njoftimet e shtypit: té shkruarit dhe shpérndarja

Té shkruash njé njoftim shtypi t&€ miré kérkon kohé, t&¢ menduar dhe planifikim. Me
pérjashtim té rasteve kur ju duhet té reagoni shpejt pér lajme urgjente, duhet té harx-
honi té paktén njé dité pér té organizuar mendimet dhe kérkimet, pér té shkruar e
rishkruar projekt-njoftimin tuaj pér shtyp, tregojani kolegéve, pastaj rishkruajeni e
rishqgyrtojeni.

Kini parasysh, njoftimi i shtypit éshté njé formé e pranuar komunikimi midis insti-
tucionit dhe gazetarit. Ai éshté njé mundési pér té transmetuar faktet dhe kénd-
véshtrimet. Njé rréfim i drejtépérdrejté i fakteve dhe statistikave nuk tregon gjé. Njé
njoftim shtypi i miré pérdor fakte, statistika e citime pér té mbéshtetur njé ide né
paragitjen dhe vlerésimin e njé kéndvéshtrimi.

Qg té jeté burim lajmi, éshté shumé e réndésishme gé njoftimi pér shtyp té pérm-
bajé informacion té ri pér njé gazetar, redaktorin e tij apo té saj dhe pér audiencat —
dhe nuk &shté njé lutje e vecanté pér ¢éshtjen tuaj.

Cfaré té pérfshihet né njé njoftim pér shtyp. Njoftimi juaj pér shtyp duhet t’i pérgjig-
jet pyetjeve té méposhtme: Cili, Cfaré, Ku, Pérse dhe Kur. Né Shtetet e Bashkuara gaze-
tarét dhe personat e medias pérdorin fjalén e shkurtuar “Pesé W-t&” pér té patur
parasysh problemet.

= Cili: Subjekti i temés. Subjekti — organizata tuaj, njé koalicion, njé person, njé ngjar-
je ose aktivitet — duhet té identifikohet dhe té pérshkruhet.
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= Cfaré: “Lajmi” gé duhet té mésojé media.

= Ku: Nése éshté konferencé shtypi ose ngjarje, ku do té zhvillohet? Duhet té jeni
specifiké lidhur me vendndodhjen -mund edhe té pérfshini njé harté pér té dhéné
drejtimet.

= Kur: Kur do té ndodhé? Data, dita e javés dhe koha duhet té jené té garta.

= Pérse: Pérse éshté e réndésishme kjo ngjarje, ose ky shkrim. Arsyeja e njoftimit pér
shtyp éshté njé gjé e padiskutueshme gé duhet té jeté e qarté.

Titulli, koka: Koka e njé njoftimi pér shtyp duhet té jeté e shkurtér, e kapshme dhe
detyruese — duhet té jeté informuese. Titulli éshté mundésia juaj e paré, dhe ndon-
jéheré e vetme pér té térhequr vémendjen e njé gazetari tepér té zéné me puné ose té
papérgéndruar.

Paragrafi i paré: Paragrafi i paré (ose nisja) pérmban faktet mé té réndésishme qgé rapor-
toni dhe jep réndésiné e fakteve. Ky paragraf éshté mundésia tuaj pér té drejtuar njé
gazetar né linjén e shkrimit gé ju do té donit té raportonte ai. Pér shembull,

Njé organizaté mjedisore nxjerr njé raport pér problemet e ndotjes té ujit té pijshém té qytetit.
Njé paragraf i paré joefikas do té& ishte:

Organizata X sot nxori njé raport té ri gé pérgéndrohet né ujin e pijshém té qytetit
Y. Organizata e paraqiti raportin e saj né njé konferencé shtypi né bashki. Folésit
ishin drejtori ekzekutiv dhe autori i raportit té organizatés. Ky éshté raporti i paré
i llojit té tij pér gytetin Y.

Njé paragraf i paré pak mé efikas do té ishte:

Organizata X sot botoi njé raport pér problemet e ndotjes té ujit té pijshém pér
qytetin Y. Ky raport, i pari i llojit té tij, pérgéndrohet né cilésiné e ujit té pijshém
pér 200,000 banorét e kétij qyteti.

Njé paragraf i paré shumé mé domethénés do té ishte:

Uji i pijshém né gytetin Y éshté i ndotur pér shkak té& mbetejeve té ujérave té zeza
dhe atyre kimike gé vijné nga uzinat aty prané, duke rrezikur tej mase shéndetin
e 200,000 banoréve té zonés, béri té ditur Organizata X né njé raport té ri té paragi-
tur sot. Sipas autoréve té raportit, bashkia e qytetit duhet t& ndérmarré masa té
menjéhershme pér programe kundér ndotjes sé ujit té pijshém dhe pér kontrollin
e ndotjes me géllim gé té mbrojé shéndetin e banoréve té gytetit.

Pérmbajtja e njoftimit pér shtyp: Pjesa tjetér e njoftimit pér shtyp paraget informacion
shtesé e citime pér t& mbéshtetur linjén e idesé gé keni nxjerré né paragrafin e paré.
Njoftimi pér shtyp nuk éshté e théné se duhet té pérfshijé ¢do fakt ose statistiké gé ka
té béjé me temén. Raportoni faktet mé té réndésishém e mé domethénés. Kur vendos-
ni se cilét fakte jané mé té réndésishém, pyesni veten si mé poshté:

= A éshté ky informacion i ri?
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= A e mbéshtet dhe i jep vleré ky informacion apo ideja gé po parashtrojmé pozicionit
politik gé ne kemi?

= A éshté interesant ky informacion dhe a mund té paragitet ai né njé ményré intere-
sante?

Vendosni citime — té zyrtaréve gé merren me ¢éshtjen né organizatén tuaj dhe/ose nga
eksperté té jashtém qé gézojné respekt — gé i japin domethénie dhe réndési fakteve dhe
statistikave tuaja. Po t’i kthehemi njoftimit pér shtyp lidhur me ujin e pijshém e rapor-
tit pér ndotjen e tij: e z8mé se statistika mé e réndésishme éshté se 75 pér qind e kam-
pionéve té ujit té pijshém dolén té ndotura me nje bakterie gé dihet se shkakton dizan-
teringé.

Paraqisni statistikén — té cilén té gjithé gazetarét e miré do ta pérfshinin né shkrim-
in e tyre — sé bashku me njé citim nga njé mjek pér té véné né pah ndikimin né shén-
detin e njerézve. Pér shembull, “éshté e paimagjinueshme né kéto kohéra gé familjet
tona té pérballen me rrezikun mesjetar, ndonjéheré fatal, té dizanterisé,” tha mjeku X,
shef i pediatrisé né spital (tuaj). “Me arritjet e sotme ne mund ta zhdukim kété
sémundje. Cfaré pret bashkia?”

Ky citim, gé vjen nga njé ekspert i respektuar, e bén edhe mé té besueshme statis-
tikén dhe pér propozimin tuaj, si dhe ndihmon né arritjen e géllimit tuaj kryesor: té
bésh njé statistiké té thaté plot me kuptim pér njé person té nivelit mesatar.

Kujdesuni gé njoftimi pér shtyp té mbetet i pérgéndruar né linjén qé ke zgjedhur.
Nése, pér shembull, pérgéndrohesh né rreziget pér shéndetin nga ndotja e ujit té
pijshém, mos pérfshini né té edhe shqgetésimet lidhur me ndikimin né ndotjen e mje-
disit.

Formati: Njé njoftim pér shtyp duhet té pérmbajé elementét e méposhtém:

= Datén e nxjerrjes. Kjo éshté dita kur organizata juaj e ofron informacionin e njoftim-
it pér shtyp publikisht. Nése e nxirrni njoftimin para dates sé caktuar, sigurohuni gé
té vendosni né té si mé poshté: Embargo Deri né Ditén, Muajin, Vitin. (shembull:
Embargo Deri né 17 tetor 2002)

= Njé person kontakti me numrin e tij ose té saj té telefonit. Ky éshté personi me té cilin
gazetarét do té kontaktojné, nése jané té interesuar pér t&€ marré mé tepér informacion.
Né pérgjithési personi i marrédhénieve publike vendoset si piké kontakti.

<= Titulli. Shihni mé sipér

= |dentifikimi i organizatés. Kjo kryhet né dy ményra. Sé pari, njoftimi pér shtyp duhet
té printohet né njé letér gé ka kokén e organizatés né majé. Sé dyti, né fund té njof-
timit pér shtyp shtoni njé paragraf standart qé pérshkruan organizatén dhe misionin
e saj. Pér shembull: “Késhilli i Ujit t& Pijshém é&shté njé organizaté jofitimprurése qé
mbéshtetet né donacionet e anétaréve té saj dhe né dhurata private. KUP punon pér té
vendosur e ruajtur furnizimin me ujé té pijshém té pastér e té sigurt né té gjithé
Republikén e Sllovakisgé.”

Shpérndarja. Njé njoftim shtypi efikas duhet jo vetém té shkruhet mire, por edhe té

shpérndahet né kohén e duhur tek gazetarét. Shpérndarja e shpejté dhe efikase e njé
njoftimi pér shtyp varet nga planifikimi, teknologjia dhe kujdesi mé pas.
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Planifikimi: Planifikimi ka té béjé me pércaktimin se cilat organe té medias — dhe cilét
gazetaré né kéto organe — jané ata qé duhet té€ marrin njoftimin. (Shihni “Listat e
Shtypit” né fagen X). Krijojeni kété listé pasi té keni vendosur se ¢faré lajmi do té trans-
metoni.

Nése njoftimi pér ujin e pijshém ka té béjé si me shéndetin ashtu me me geverisjen lokale, njof-
timi pér shtyp duhet té shpérndahet pér ata gazetaré gé merren me fagen gé mbulon shéndetin
dhe geverisjen vendore, pér redaktorét gé mbulojné qytetin dhe pér editorialistét gé shkruajné
mbi céshtjet e shéndetit dhe té geverisjes lokale. (Do té ishte miré qé té gjithé pjesétarét e njé
organi té medias té viheshin né dijeni pér mbérritjen e njoftimit pér shtyp.)

Nése vendosét gé ta pérgéndronit raportimin tuaj né ndotjen e mjedisit gé shogérohet edhe
me ndotjen e ujit té pijshém, lista juaj e shtypit duhet té pérfshijé gazetarét qé merren me
céshtjet e mjedisit né vend té atyre té shéndetit.

Teknologjia: Pérdorni teknologjiné mé té shpejté qé keni mundési pér té transmetuar
njoftimin pér shtyp tek gazetarét. Né disa qytete e vende teknologjia éshté shumé e
shpejté — e-mail ose faks. Né vende té tjera teknologjia éshté mé e ngadalté — shpérn-
darja me doré, me makiné ose bigikleté.

Cfarédo sistemi shpérndarje qé pérdorni, sigurohuni gé té keni mjetet e
disponueshme dhe makinerité e nevojshme (njé faks, mundési né internet, veturé, ose
person shpérndarés) dhe informacionin e sakté (numrin e sakté té faksit, adresat, etj).

Kujdesi mé pas: Pasi té jeté shpérndaré njoftimi pér shtyp, béni njé telefonaté té
shkurtér pér té konfirmuar se gazetarét e kané marré até. Kjo telefonaté éshté njé
mundési e dyté pér té shitur idené tuaj. Pérdorni njé mesazh me njé fjali, qé té jeté i
vérteté dhe intrigues.

Pa u béré té bezdisshém, thuajini gazetaréve se keni dérguar njé njoftim pér shtyp pér njé
raport té ri té organizatés tuaj dhe ku elementi interesant géndron né faktin gé bén me dije
banorét e njé qyteti se uji i tyre i pijshém éshté i papérdorshém.

4. c) Konferencat e shtypit

Konferencat e shtypit duhet té organizohen pér dy arsye dhe vetém pér dy arsye: 1)
informacioni gé doni té transmetoni éshté kaq i ndérlikuar dhe pér ta qartésuar éshté
e nevojshme té zhvillohet njé dialog; dhe 2) ju géllimisht kérkoni ta dramatizoni njof-
timin tuaj pér shtyp (Shtesa D).

Duke patur parasysh sa kohé dhe energji duhet pér té organizuar njé konferencé
shtypi, éshté e nevojshme té béni shumeé telefonata ose té organizoni takime e sesione
informative té shkurtra koké mé koké. Shpesh kur nxitohesh pér té organizuar njé kon-
ferencé shtypi, véren gé mé shuméka népunés té institucionit se sa gazetaré.

Njé konferencé pér shtyp éshté miré té zhvillohet kur keni njé temé té re lajmi -
njé raport i ri, pér shembull — ose kur duhet té pérgjigjeni shpejt pér njé lajm urgjent
dhe nuk jeni né gjendje té arrini té gjithé median koké mé koké. Njoftoni pér njé kon-
ferencé shtypi nése do té paraqisni njé raport té réndésishém, nése vjen né qytet edhe
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njé person i njohur né gytet e gé ka té béjé me té, ose nése me té vérteté do té béni njé
njoftim té réndésishém.

Gjithnjé kini kujdes t&é mos u hani kohén e ¢gmuar gazetaréve. A mund ta arrij syn-
imin thjesht duke shpérndaré njé njoftim pér shtyp? Nése éshté késhtu, atéheré mé
miré mos zhvilloni konferencé shtypi.

Planifikimi i njé konferencé shtypi. Né varési té kompleksitetit té saj dhe té kohés para-
prake gé duhet ta njoftoni, njé njoftim me shkrim mund té keté disa forma. Mund té
dérgohet me e-mail ose me faks njé njoftim gé bén té ditur “cili, ¢cfaré, ku dhe kur” pér
listat tuaja té shtypit pesé deri né shtaté dité para se t€ mbahet konferenca. Njé njof-
tim i ploté pér shtyp, gé thekson “lajmin” qé bén té ditur konferenca e shtypit, duhet
té pérgatitet e té nxirret ditén e konferencés sé shtypit.

Kontakti me median: Dy deri né tre dité para konferencés sé shtypit duhet té planifikoni
té telefononi organet e shtypit gé mund té mbulojné ngjarjen tuaj duke u shpjeguar se
po e béni kété né vazhdim té njoftimit t&€ méparshém me shkrim. Mund té ofroni ta
dérgoni edhe njéheré njoftimin me shkrim ose, nése nuk arrini té flisni me organin e
shtypit ose gazetarin, si njé pérkujdesje pérfundimtare.

Agjencité kombeétare té lajmeve jané njé burim tjetér pér té transmetuar kété njof-
tim né media lidhur me konferencén e shtypit. Shumica shpérndajné tek klientét e tyre
njé listé me aktivitetet e dités. Regjistroni afatet limite lidhur me kéto njoftime qgé
béhen nga agjencité. Postoni, dérgoni me telefon, e-mail, ose faks informacionin tuaj
né kété shérbim té paktén 48 oré para zhvillimit té konferencés.

Formati: Eshté e réndésishme gé konferenca e shtypit té zhvillohet né njé vendndod-
hje té pérshtatshme gé mund té keté lidhje me tematikén e saj. Pér shembull, njé kon-
ferencé shtypi lidhur me mungesén e strehimit mund té zhvillohet prané njé projekti
qeé ka lidhje me té pér shkak té efektit vizual.

Nése jeni né kryeqytet, ndértesat kryesore té geverisé mund té kené dhoma gé pér-
doren pér konferenca shtypi. Nése ka njé klub shtypi né gytet, mund té ofrojé dhoma
pér konferenca shtypi. Mund té pérdoret edhe njé dhomé hoteli ose njé sallé e madhe
konferencash. Nése zhvillohet né njé mjedis t& mbyllur, kini parasysh té keté vend té
mjaftueshém, vendndodhje t& miré pér kamerat, mundési lidhje me energjiné elektrike,
njé podium pér t&€ géndruar né kémbé dhe karrike té mjaftueshme. Vendoseni podiu-
min pérballé njé ngjyre t&€ mbyllur, mundésisht perde blu, dhe jo pérballé pikturave,
pasqyrave ose pamjeve té tjera gé mund té térheqgin vémendjen. Nése keni njé parrullé
té organizatés, vareni até prapa podiumit, ku mund té pérfshihet né cdo pamje gé jepet.

Rregulloni gé té keni njé tavoling jashté dhomés sé konferencés ku mund té ven-
dosni materiale. Ajo duhet té jeté e gatshme té operojé 30-45 minuta para se té fillojé
konferenca.

Pamije vizuale: Pérpiquni té keni pamje vizuale gjaté konferencés sé shtypit. Nése keni
njé logo, vendoseni até né podium. Sigurohuni ta vendosni pikérisht poshté mikro-
fonit. Nése keni parrulla ose tabela té tjera né raport, ato duhet té zmadhohen diku.
Vendosini ato né njé stendé ngjitur me podiumit e folésit. Nése keni njé kaseté video
ose njé reklamé, béni kopje pér t’i shpérndaré tek media. Kini parasysh, njé redaktor
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ka shumé té ngjaré té vendosé ta pasqyrojé konferencén ose materialin, nése ka digka
vizuale pér t'u treguar.

Koha: Né pérgjithési konferencat e shtypit duhet té zhvillohen midis orés 10:00 e 11:00
né méngjes ose 1:30 e 3:00 pasdite. Nése planifikoni njé konferencé pér shtyp para orés
9:00 té méngjesit ose pas orés 3:00 té drekeés, rrezikoni t'i humbisni gazetarét pér shkak
té afateve kohore limite ose fillimit t& punés. Pérpiquni t'i kufizoni konferencat e
shtypit né jo mé shumé se 30-45 minuta, e shumta njé oré, ndryshe gazetarét do té fil-
lojné té largohen.

Folésit: Kufizoni numrin e folésve me qgéllim gé t’i jepni mundési gazetaréve té pyesin.
Si rregull, pérpiquni té kufizoni numrin e folésve né dy ose tre dhe pérpiquni gé njé
ose dy t& mund té japin pérgjigje pér pyetjet. Nése keni njé koalicion té madh, ftoni
qé pérfagésuesit e tij té géndrojné prapa podiumit, té sjellin e té shpérndajné deklara-
ta me shkrim (dhe pérfshijini ato né dosjet pér shtypin) dhe t&¢ mund t’i pérgjigjen kur
u drejtohen pyetje.

Po ashtu ftoni edhe eksperté gé mund té pérgjigjen pér pyetje ose qé mund té
shkruajné njé deklaraté e cila mund té pérfshihet né dosjet pér shtypin.

Deklaratat e hapjes duhet té jené té prera e té shkurtra: té gjitha fjalét e hyrjes nuk
duhet té jené mé shumé se 15 minuta. Njé moderator duhet té paragesé folésit dhe té
jeté i gatshém té koordinojé pyetjet. Ky person mund té béjé deklaratén e hapjes.

Mendoni me kujdes se si do té jeté radha e folésve né konferencén e shtypit. Teksti
i ploté i thénieve té tyre duhet té béhet i mundshém pér shtypin dhe pastaj kérkojuni
folésve té béjné njé pérmbledhje té pikave mé té réndésishme e jo té lexojné deklaratén
fjalé pér fjalé.

Dosjet pér shtypin. Ato jané mjete shumé té vlefshme pér té transmetuar dhe shumé-
fishuar lajmet dhe mesazhet e konferencave té shtypit. Dosjet e shtypit pérdoren nga
gazetarét gé vijné né konferencat e shtypit, si edhe nga ata gé nuk marrin pjesé. Dosjet
duhet té kené

= Deklarata nga folésit né konferencén e shtypit si dhe pikat e kontaktit té detajuara

= Njoftim pér shtyp

= Pérshkrim té pikave kryesore pér té cilat béhet fjalé

= Kontakte té tjera lidhur me kété ¢éshtje gé mund té pérdoré shtypi

<= Thénie nga eksperté dhe organizata té tjera

= Material bazé pér organizatén gé sponsorizon konferencén e shtypit.

Mund té pérfshihen edhe materiale té tjera si tabela kryesore, njoftime lidhur me nis-
mat legjislative, mendime mbéshtetése, ose editoriale, etj. (Shtesa E).

Kujdesi mé pas. Béni njé tabelé me té dhénat e gazetaréve gé marrin pjesé né konfer-
encé. Kontrollojeni menjéheré listén pér té identifikuar gazetarét dhe mediat kryesore
qé nuk morén pjesé. Nése éshté e mundur, dérgojini dosjet tek ato dhe njé oré mé pas
telefononi gazetaré ose redaktoré té tyre. Shpesh ky lloj kujdesi mé pas mund té shto-
j& mbulimin ose té stimulojé njé shkrim tjetér.
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Vlerésimi. Eshté e réndésishme té shihet se ¢faré funksionoi miré dhe ¢faré jo né kon-
ferencén e shtypit. Planifikoni njé vlerésim me stafin kryesor sa mé shpejt té jeté e
mundur pér té diskutuar ményrén e organizimit té konferencés, ményrén se si pjesé-
marrésit reaguan ndaj pyetjeve dhe mbulimi ose si u bé ai. Kéto sesione vlerésuese jané
mundésira pér té paré se si mund té béhen mé efikase kontaktet me shtypin pér kon-
ferencén e ardhshme té shtypit.

4. d) Paragitjet e shkurtra pér median

Sesionet e paraqgitjeve té shkurtra pér median mund té jené metoda mé efikase pér té
térhequr vémendjen e gazetaréve me ide pér shkrime. Planifikoni, si pjesé e planit tuaj,
qé té zhvilloni té paktén njé heré né muaj prezantime teé tilla pér median. Shtesa F shp-
jegon hapat e nevojshém pér té zhvilluar njé paraqitje té tillé té& suksesshme.

Sesionet e paragitjeve té tilla jané me kosto té ulét, njé ményré gé kérkon njé
teknologji jo té larté pér t'ju dhéné gazetaréve njé informacion té ri pér njé céshtje té
vjetér, pér té paraqitur tek gazetarét mendimin e ekspertéve té jashtém kérkimet ose
mendimet e té ciléve mbéshtesin punén e organizatés suaj, ose pér té pasuruar gaze-
tarét me aktivitetet gé kané lidhje me até ¢éshtje. Gjithashtu éshté njé ményré e
shkélqyer gé stafi juaj té vihet né kontakt me gazetarét dhe té pérftojé pérvojé lidhur
me procesin e intervistés. Megjithaté si ¢do ngjarje gé ka té béjé me shtypin paraqitjet
e shkurtra pér median kérkojné pérgatitje nga folésit. Njé shembull:

Njé organizaté kombétare mjedisore vendosi t& zhvillojé njé seri konferencash té shkurtra pér
median lidhur me tri nismat mé té diskutueshme legjislative qé kané té b&jné me mjedisin té
cilat priten té diskutohen nga Kongresi i SHBA-sé. Né vend qgé té ftojné 8 deri né 10 gazetaré
nga gazetat né njé paragitje, organizata vendosi té zhvillojé paraqitje individuale me secilin
gazetar gé merret me ¢éshtjet e mjedisit né pesé gazetat kryesore kombétare. Né ¢cdo paraqitje
ekpsertét e stafit pér té tri nismat legjislative folén me gazetarin pér ato pika. Rezultati: secili
gazetar u largua me njé material t& miré, ide t&€ mira pér shkrime, paraqitje personale me per-
sonat mé té larté té organizatés dhe njé pérshtypje té miré lidhur me géndrimin e organizatés
ndaj vendimit té Kongresit pér ¢éshtjet e mjedisit.

Disa dité mé paré, rezervoni njé dhomé konference ose njé zyré té madhe gé mund té
mbajé 8 deri né 10 veté. Prisni gé ndonjé gazetar té vijé edhe né minutén e fundit ose
té largohet né varési té planeve té tyre. Koordinoni materialet tuaja me shkrim, pikat
qé do té pérmendni dhe temat kryesore. Ftojini personalisht gazetarét me telefon dhe
kujdesuni edhe mé pas. Telefonojuni njé dité mé paré pér té& konfirmuar pjesémarrjen.
Kur té koordinoni folésit dhe ekspertét, konfirmoni pjesémarrjen e tyre dhe kérkojuni
té vijné té paktén 30 minuta para se té fillojé paraqitja e shkurtér me géllim gé té
shohin rendin e dités.

Gjaté paragitjes, pérpiquni ta lehtésoni diskutimin me géllim gé sesioni té shndér-
rohet né njé bisedé midis grupit tuaj dhe gazetaréve e jo thjesht né njé paraqitje té
pasuar me pyetje. Gjithashtu sigurohuni gé asnjé gazetar apo folés té mos e dominojé
diskutimin ose té pérgéndrohet tek njé piké e vecanté.
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4. e) Krijimi i lajmeve duke zhvilluar aktivitete

Shumé grupe gjenerojné lajme duke zhvilluar ngjarje gé shérbejné si lajme — shpesh té
quajtura “aktivitete pér median”. Qéllimi éshté té nxitet mbulimi nga media pér té
pérhapur mesazhin tuaj. Aktiviteti perfekt pér median do té ishte i shkurtér, i thjeshté,
i planifikuar jo shumé ngushtésisht dhe “vizual”. Natyrisht duhet té jeni té kujdesshém
té mos dukeni sikur thjesht po pérpigeni té térhigni vémendjen dhe té béni publicitet.
Sa mé shumé té dukeni se kérkoni publicitet pér publicitet, ag mé té kujdesshém do té
béhen shumica e gazetaréve dhe mé pak i besueshém do té béhet mesazhi tuaj.

Né vend té késaj duhet t'i pérgatisni aktivitetet pér median né ményré konstruk-
tive dhe progresive me géllim qé té arrini njé ekspozim pér median té géllimeve tuaja
dhe té tregoni se si po i arrini ato. Megjithaté shpesh duhet shumé krijimtari gé té
mund té nxiten gazetarét pér t&é mbuluar gjéra té tilla, pasi pér shumé prej tyre kéto
duken si njé ide e vjetér jo interesante. Mé poshté jané disa udhézime gé do t’ju ndih-
monin té siguronit gé ngjarjet pér median té kishin sukses:
= Sigurohuni gé ftesat pér shtypin té pérfshijné ata njeréz gé ka mé shumeé té ngjaré
té mbulojné kété lloj tematike. Kujdesuni mé pas me telefonata, nése éshté e mundur.
<= Sigurohuni té béni njoftimin me kohé.
<= Pérpiquni té organizoni njé ngjarje gé do té japé imazhe té mira vizuale pér tele-
vizionin ose fotografi t&é mira pér shtypin.
= Cdo veprim dramatik gé mund té pérfshini do té shtonte shanset pér mbulim.
= Sa mé e thjeshté dhe e lehté té ishte pér té raportuar aktivitetin tuaj, ag mé miré do
té ishte.
= Gjithnjé duhet té jeté dikush i gatshém té japé intervista pér gazetarét, té shoqéro-
het me ta dhe t'u sugjerojé kéndvéshtrime té vecanta gé mund té promovojné
mesazhin tuaj.
= Pérpiquni té vizualizoni se si do té pritet aktiviteti tuaj. Krijoni tituj té gazetave gé
mendoni se do té ishin pérshkrime té sakta pér té. Pérpiquni ta shihni aktivitetin
pérmes syve té gazetarit. Nése mendoni se aktiviteti nuk do té arrinte rezultatin e
déshiruar, riorganizojeni.

4. f) Emisionet né radio

Emisionet né radio mund té jené njé nga burimet mé elastike pér OJQ-té drejt medias.
Zakonisht jané té lehta pér t'u arritur dhe ofrojné shumé kohé pér té paraqitur piké-
pamjet tuaja dhe pér té komunikuar me njé audiencé té madhe.

Pér té ofruar historiné tuaj ose njé person né njé emision radioje:

<= Pérgatisni material té shkruar (si njé dosje pér shtypin) gé ofron njé “kéndvéshtrim”
pér njé ide ose njé céshtje. Sigurohuni gé materiali i shtypur té jeté i shkurtér, me njé
pérmbledhje né krye.

= Sugjeroni ide gé jané té kohés, té réndésishme dhe té pérshtatshme: nése éshté njé
radiostacion vendor, sigurohuni qé ideja pér té cilén do té flisni té keté njé kénd-
véshtrim vendor.
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= Kur i telefononi producentit té radios, pérgatituni té béni njé shpjegim té shkurtér
se pér ¢faré doni té flisni ose thjesht thuajini se do té dérgoni materiale pér njé tem-
atiké té vecanté.

= Né& rast se ideja tuaj kundérshtohet, pérpiquni ta zbusni até me kujdes. Duhet té jeni
né gjendje té arrini té kontaktoni producentin edhe njéheré me ide té tjera. Kini
parasysh, njé “jo” e théné njéheré nuk do té thoté gjithnjé “jo”.

= Ftoni persona gé jané me dijeni, me opinione, me njé stil té diskutueshém, gé mund
ta shndérrojné materialin né pjesé té vogla informacioni dhe gé jané té njohur me pro-
cesin e intervistimit.

4. g) Letra pér redaktorét

Letrat e mencura e t& kompozuara miré pélgehen nga stafi editorial, edhe né qofté se
autori i tyre nuk éshté dakord me opinionin e informacionit té botuar mé paré né
gazeté. Letra pér redaktorin duhet té pérmbushé disa géllime:

= Té& ngrejé njé ¢éshtje ose fakt gé nuk é&shté pérmendur né artikull.

= T& ndregé njé gabim ose keqginterpretim té pérfshiré né artikull.

= Té propozojé njé kéndvéshtrim gé nuk éshté pérfshiré né artikull.

Letrat zakonisht reagojné pér njé artikull t& botuar né njé gazeté ose revisté. Sigurohuni
qé letra juaj té jeté gramatikisht e sakté dhe té ngrejé céshtje té réndésishme. Mos e
pérdorni letrén pér té sulmuar personalisht njé gazetar ose redaktor té gazetés: njé rreg-
ull i pashkruar éshté “Asnjéheré mos nis lufté me njé person qé ka mundési té marré
bojé nga njé fuci.”

Nése i dérgon letér njé redaktori, duhet té shkruani emrin, adresén dhe njé numér
telefoni. Njé person nga gazeta mund té konfirmojé se ju jeni autori i vérteté i letrés.
Asnjéheré mos dérgoni letér anonime; botimet serioze kurré nuk nxjerrin letra pa firma.

4. h) Té fitosh mbéshtetjen e redaktorit

Gazetat kané géndrime editoriale pér ¢éshtje té réndésishme vendore ose kombétare,
megjithése shumé prej gazetave mé té vogla i kufizojné kéto géndrime editoriale pér
¢céshtjet vendore ose pér ndikimin gqé mund té keté njé céshtje kombétare né komu-
nitetin e tyre. Pjesé e réndésishme e pérpjekjeve té organizatés tuaj éshté té fitojé
mbéshtetjen pér ¢céshtjen nga media lokale.

Organizatat duhet t& ndérmarrin nisma pér té zhvilluar marrédhénie té mira pune me
personat pérgjegjés gé pércaktojné géndrimet né media té ndryshme, pérfshiré redaktorét,
botuesit, redaktorét pérgjegjés, gazetarét e fageve té vecanta dhe gazetarét né pérgjithési.

Cilin té kontaktojmé. Qéndrimi lidhur me njé ¢éshtje nga ana e njé gazete té vogél

zakonisht pércaktohet nga botuesi ose kryeredaktori. Qéndrimet editoriale né gazetat
e médha zakonisht pércaktohen nga njé grup mé i madh.
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Si té paraqitet materiali. Ka dy ményra pér paragitjen e problemeve dhe té kénd-
véshtrimeve pér stafin editorial té gazetave:

= Dérgojini materialin personave kryesoré. Nése keni njé dosje pér shtypin, mund ta
dérgoni até sé bashku me njé letér shoqgéruese duke kérkuar mbéshtetjen editoriale té
gazetés ose duke kérkuar njé takim.

= Takohuni me ata persona té cilét vendosin politikén e gazetés pér céshtje té
ndryshme.

Koordinimi i njé takimi. Duhet té organizoni njé takim sa here gé diskutohet njé prob-
lem i réndésishém nga ana e organizatés tuaj. E réndésishme éshté té merret vesh nése
gazeta e ka marré njé géndrim lidhur me kété ¢éshtje ose nése ka botuar shkrime lid-
hur me kété temé. (Kérkimet gé keni béré né fillim té procesit té planifikimit t&é medias
ju ndihmojné né kété rast.)

Telefononi paraprakisht: Kur kérkoni njé takim, telefononi né gazeté, pérshkruani orga-
nizatén tuaj dhe lini té kuptohet se déshironi té zhvilloni njé takim pér té diskutuar
pérse éshté e réndésishme gé gazeta t& marré njé géndrim editorial pér kété céshtje.
Nése éshté gazeté e madhe, telefononi té paktén 10 dité mé paré pér té rregulluar njé
takim. Mund té sugjeroni njé takim me botuesin ose redaktorin, ose edhe njé takim
joformal pér kafe, méngjes ose dreké.

Cili duhet té marré pjesé nga organizata: Nése jeni né gjendje té zhvilloni njé takim, né
té duhet té marrin pjesé eksperti mé i miré i organizatés pér até ¢éshtje dhe drejtori
ekzekutiv ose njé zyrtar tjetér i larté.

Né takim: Paraqisni pér pjesémarrésit njé deklaraté té géndrimit té organizatés suaj lid-
hur me kété céshtje, njé tjetér dokument me fakte gé mbéshtet géndrimin tuaj dhe
emrat e njé ose mé shumé pikave té kontaktit ose eksperté gé mund té japin informa-
cion mé shumeé. Jini té pérgatitur.

Theksoni perspektivén vendore: Duhet té jeni té pérgatitur pér té véné theksin tek per-
spektiva vendore pérse njé politiké, program, ose ligj i ri duhet té kalojé ose té hidhet
poshté dhe pérse gazeta duhet t& mbajé njé géndrim lidhur me té. Mund té pyeteni se
kur mund té votohet njé gjé e tillé, pérse éshté e nevojshme, pérse organizata juaj
mbron ose kundérshton legjislacionin.

Pas takimit: Nése gazeta nxjerr njé artikull ose editorial né favor té legjislacionit, men-
jéheré béni kopje té tij dhe dérgojani legjislatoréve vendoré ose kombétaré, kryetaréve
té bashkive, anétaréve té késhillave bashkiaké, zyrtaréve rajonalé dhe ekspertéve té
tjeré e personaliteteve tek té cilét kérkoni mbéshtetje.

Nése gazeta vendos pér té mos marré njé géndrim ose té kundérshtojé géndrimin
tuaj, kérkojini gazetés té botojé letrén tuaj ose té pérvijojé pozicionin tuaj té shkruar
nga dikush né organizatén tuaj.
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4. i) Opinione - editoriale

Lexuesit e fageve editoriale té gazetave jané ata qé marrin vendimet si edhe person-
alitete té njohur. Né disa vende gazetat i mirépresin eseté e argumentuara dhe té shkru-
ara miré pér ¢éshtje publike, té cilat ngrihen nga OJQ-té e té tjeré. OJQ-té duhet té
mEésojné si té shkruajné opinione pér té arritur influence né audiencé. Kéta artikuj jané
njé mjet jashtézakonisht i fugishém dhe efikas pér t& dérguar mesazhin e grupit tuaj
né njé audiencé me influencé.

Opinionet duhet té pérmbushin shumé gjéra:

= Edukojné dhe ndikojné tek ata gé marrin vendime politike si edhe lexuesit e gazetés.
= Ofrojné njé mundési t&¢ madhe pér té analizuar e sugjeruar zgjidhje té reja pér prob-
leme sociale.

= Nxjerrin né pah ndérgjegjésimin publik né rritje dhe mbéshtetjen pér njé nismé.
= Edukojné gazetarét, redaktorét, editorialistét pér njé céshtje dhe pér organizatén
tuaj.

Zhvillimi i njé strategjie opinionesh. Opinionet mund té rrisin dukshém imazhin dhe
efikasitetin e organizatés dhe duhet té jené pjesé e ¢do strategjie pér mediat nga ana e
grupeve jofitimprurése.

Zhvillimi i njé strategjie opinionesh kérkon té njéjtét shtaté elementé si edhe
strategjie e pérgjithshme pér median: pércaktoni géllimin, pércaktoni audiencén, iden-
tifikoni organet e duhura té medias, pércaktoni kohén e fushatés sé medias, identi-
fikoni mesazhin tuaj, pércaktoni hapésirén e fushatés dhe zgjidhni personin mé té
miré pér té folur/shkruar.

Pérgatitja dhe shpérndarja e opinioneve. Mbani parasysh se té shkruarit e njé artikul -
li/opinioni mund té jeté mé e lehté se sa e mendoni. Shpesh organizatat kané shumé
informacion pér té cilin redaktorét e gazetarét do té déshironin shumé ta kishin e ta
pérdornin. Dokumente lidhur me géndrimet, artikuj né formén e fletépalosjeve ose
edhe fjalime gé pérvijojné géndrimin e organizatés tuaj pér njé céshtje té vecanté jané
bazé pér njé artikull té forté.

Kur shkruani, mbani parasysh audiencén pér té cilén e béni. Artikujt e opinioneve
duhet té shkruhen né njé ményré té tillé gé té térheqin e ta mbajné interesin e lexue-
sit té gazetés. Kini parasysh se ndérsa jané té interesuar pér politikén dhe céshtje té
tjera, lexuesit mesataré té gazetés mund té mos kené shumé njohuri lidhur me ¢ésht-
jen tuaj. Duhet té filloni duke mbajtur parasysh anétarét e audiencés pér té cilén shkru-
ani. Nése do té kishit mundésiné té flisnit me ta koké mé koké, si do ta paraqgisnit
argumetimin tuaj?

Megé artikulli juaj nuk duhet t'i kalojé té 750 fjalét, ai duhet té jeté i pérgéndru-
ar. Pérgéndrohuni vetém né njé ¢éshtje. Duke krijuar njé linjé, do ta keni mé té lehté
té punoni.

Sa heré té jeté e mundur, kolona duhet té nisé me njé ose dy fjali gqé ilustrojné se
si kjo céshtje ndikon tek individi ose njé grup individésh. Kjo e bén mé té kapshme
temén tuaj dhe térheq vémendjen e lexuesit pér té shkuar mé tej. Pér ta térhequr edhe
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mé shumé lexuesin, vendoseni ¢éshtjen né kontekstin sa mé té gjeré té jeté e mundur
gé né fillim.

Fjalité dhe paragrafet duhet té jené té shkurtér. Mos pérdorni fraza teknike dhe
zhargone si shprehje mjekésore ose ligjore gé mund té mos i kuptojé lexuesi.

Artikujt opinione duhet té ngjallin diskutim. Ata mundet dhe zakonisht e kané njé
kéndvéshtrim té vecanté. Megjithaté artikuj té tillé informojné lexuesin dhe japin
zgjidhje konstruktive pér problemet apo ¢éshtjet gé diskutohen. Duke argumentuar
mendimin tuaj, pérpiquni té shmangni retorikén dhe béni vlerésime shtesé duke u
mbéshtetur né fakte.

Kur éshté e mundur fusni né artikull fakte lidhur me paraté ose koston e kétij prob-
lemi. Kjo ju jep mundési té forconi argumentimin tuaj pér ata gé do té péfitojné.

Njé mundési e miré pér té béré njé artikull opinion kérkon 10 deri 20 oré pér t'u
shkruar. Megjithaté né shumicén e rasteve organizatat jofitimprurése e kané béré njé
pjesé té késaj pune duke pérgatitur artikuj té tjeré mé té thjeshté, dokumente té poli-
tikés sé tyre, fjalime ose déshmi. Pavarésisht nése teksti éshté i vjetér apo i ri duhet té
harxhoni edhe rreth 10 oré pér ta redaktuar materialin. Shpérndarja dhe kujdesi mé
pas ndryshojné né varési té organeve gé synoni dhe sa keni déshiré ta vazhdoni njé
tematiké té tillé.

Formati i artikujve opinion. Gjatésia e artikujve opinion shkon nga 500 né 800 fjalé né
varési té gazetés, por gjatésia mesatare éshté rreth 750 fjalé, ose tre fage me rreshta me
hapésiré dyfishe. Autorét duhet té kené parasysh njé gjatési té tillé, pasi shumica e
redaktoréve e kané té véshtiré té botojné artikuj mé té gjaté.

Artikulli duhet té pérfshijé njé titull, autorin dhe njé fjali pér té identifikuar
autorin, duke pérshkruar pérvojén e tij ose té saj. Pér redaktorin do té ishte ndihmé njé
paragraf i shkurtér biografik lidhur me autorin, pérfshiré edhe pérvojén pér até ¢ésht-
je. Pér shembull, nése autori éshté duke shkruar njé libér me até tematiké, nése ai ka
fituar cmime pér punén e tij, nése &shté né njé post geveritar, ose nése ka ndonjé tit
ull ose post né ndonjé organizaté, kjo do té ndikonte tek redaktori.

Shpérndarja e artikullit opinion. Duhet té keni parasysh se komunikimi i brendshém i
medias le shumé pér té déshiruar. Eshté vendimtare qé materiali juaj té arrijé tek ata
persona gé marrin vendime né até gazeté ose stacion radioje a televizioni. Dérgojeni
artikullin tek redaktori i fages ose, nése nuk ka té tillé, tek botuesi, kryeredaktori apo
gazetari gé mbulon fagen pér até temé. Pas njéfaré kohe té arsyeshme (rreth dy javé
nése ¢éshtja nuk éshté urgjente), mund té telefononi né gazeté pér té pyetur nése
artikulli juaj do té botohet.

Pérdorime té tjera té artikullit opinion. Pavarésisht nése jeni i suksesshém ose jo né
botimin e artikullit tuaj, ka njé numér forumesh té tjera ku mund té pérdoret ai, si né
shtyp ashtu edhe né median elektronike.

Editorialet pérfagésojné kéndvéshtrimin e gazetés ose té stacionit té radios a televizionit
dhe jo até té individit ose té organizatés. Editorialet kané shumé peshé né formimin e
perceptimeve publike. Shumé grupe jofitimprurése jané té befasuar nga fakti se shumé
autoré editorialesh, edhe ata né gazetat e médha, shpesh nuk kané burime té
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mjaftueshme pér informacion lidhur me ¢éshtje t& ndryshme dhe zakonisht jané té
kénaqur gé té kené material nga individé ose grupe té tjeré. Artikulli juaj opinion i
ndodhur né duart e njé redaktori té interesuar mund té shérbejé si bazé qé redaktorét
té shkruajné artikujt e tyre ose edhe njé editorial pér gazetén.

Letrat pér redaktorét, gé duhet té jené té shkurtra e té flasin drejtépérdrejté pér céshtjen
(zakonisht 250-500 fjalé), mund té jené njé rrugé e dobishme pér té pérforcuar
mesazhin tuaj né media ose pér té gjetur vend né njé gazeté gqé nuk do té botonte
artikullin tuaj. Nése gazeta nuk boton artikullin tuaj, shkurtojeni até, duke ruajtur té
njétén linjé, dhe ridérgojeni né formén e njé letre. Vendosni emrin tuaj si dhe numrat
e telefonit né zyré e né shtépi.

Njoftimet pér shtyp: Pérmblidhni njé artikull dhe mund ta dérgoni tek redaktorét e ata
gazetaré gé merren me ¢éshtjet e gqytetit né njé gazeté, ose né departamentet e duhura
né stacionet televizive e né menaxherét e radiove. Né varési té autorit dhe té materi-
alit gé éshté né artikull, kjo mund té jeté njé vleré e ligjshme pér njé njoftim pér shtyp.
Pér shembull, informacioni mund té jeté i vlefshém nése autorit éshté njé personalitet
i njohur ose nése artikulli ka informacion té ri. Edhe nése nuk ka vlerén e lajmeve té
forté, njoftimi mund té jeté njé ide pér njé seri t&é ardhshme ose pér njé shkrim né té
ardhmen.

Njoftimet pér shérbime publike: Redaktorét e radiove, si edhe kolegét e tyre né gazeta,
jané té etur pér komente té informuara. Por mbulimi i lajmeve né stacione radiosh
kufizohet nga fakti se shumica e departamenteve té njé radioje pérbéhen vetém nga
njé person. Njé artikull i tkurrur né njé noftim té shkurtér té shérbimeve publike ka
shumé mundési té lexohet. Kéto njoftime shpesh vendosen né njé transmetim té
pérséritur me njoftime té tjera pér komunitetin dhe lexohen zakonisht njéheré né dité
pér disa javé rresht.

Emsionet me biseda ose diskutime té céshtjeve publike: Disa stacione radiosh kané emi-
sione me biseda ose diskutime pér ¢éshtje publike. Producentét e kétyre emisioneve
shpesh jané té etur pér material. Edhe kjo éshté njé mundési e miré pér t’u siguruar qé
mesazhi juaj té arrijé né audiencén gé synoni.

Edhe stacionet televizive kané emisione me biseda ose pér céshtje sociale.
Producentét e tyre shpesh jané té intersuar té kené né programet e tyre autoré artiku-
jsh, por zakonisht duhet té vihen né dijeni a té kontaktohen nga autori ose grupi
jofitimprurés.

4. j) Intervistat: ¢faré duhet té dini

Pavarésisht se ¢faré organi media éshté (radio, televizion ose shtypi) dhe pavarésisht se
cili éshté intervistuesi, parimi kryesor éshté se gjithnjé duhet té jeni ju né kontroll té
situatés gjaté intervistés.

Mblidhni té gjithé informacionin gé keni patur kur hartuar strategjiné pér median
dhe rishikoni elementét e réndésishém para se té shkoni né njé intervisté. Vendosni se
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cfaré doni té arrini pérmes intervistés. Pércaktoni se cila éshté audienca. Duhet té keni
parasysh se cfaré lloj interviste pérdorin organe té ndryshme té medias. Kini parasysh
se pavarésisht nga ndryshimi i intervistés pér radio nga ajo pér televizion, celési éshté
thjesht tek pérgatitja.

Nervozizmi éshté i zakonshém pér kédo qé pérgatitet pér njé intervisté. Ka shumé
teknika gé mund té pérdorni pér té rehatuar veten e pér t'u ndjeré i geté, por mos pris-
ni gé ankthi t'ju largohet plotésisht. Ményra mé e miré pér té kapércyer nervozizmin
éshté té pérgatitesh shumé. Gjithashtu praktikoni thénien e géllimeve tuaja né ményra
té ndryshme plot me ngjyrime, ose duke pérdorur analogji interesante, njé gjuhé té
gjallé, shembuj e ilustrime jo té zakontg, ose té dhéna jo té ndérlikuara. Duhet té mer-
rni parasysh njé shuméllojshméri ményrash pér té nxjerré né pah pikat mé té réndé-
sishme qé doni té theksoni. Shmangni ¢do keqginterpretim lidhur me até qé doni té
arrini, dhe sqaroni vizionin tuaj pér té ardhmen e ¢éshtjes ose té organizatés tuaj.

Rregullat bazé

= Duhet té jeni té vendosur kur merreni me median. Nuk duhet té jeni té turpshém
ose hezitues.

= Kini parasysh qé gazetarét mund té krijojné kurthe. Disa prej tyre do té pérpigen t’ju
béjné té humbisni durimin dhe té béjné qé té kundérshtoni veten. Mos u ndikoni lehté
dhe géndroni té geté.

= Rregulli i arté kur intervistoheni éshté “tregoni té vértetén.” Duke théné “jo” ose
“nuk e di” éshté mé miré se sa té tregosh njé génjeshtér té vogél.

Kur planifikohet intervista. Kur ju telefonon ndonjé gazetar ose producent radioje a
televizioni duke ju kérkuar njé intervisté, duhet té béni disa pyetje.

<= Cila éshté dita dhe ora e intervistés?

<= Ku do té zhvillohet intervista? Sigurohuni gé keni drejtimet e sakta nése nuk e nji-
hni vendin. Pyesni nése ju duhet ndonjé leje kalimi.

= Cili éshté emri i ploté i intervistuesit? Nése nuk e njihni intervistuesin, dégjoni
ndonjé program ose lexoni ndonjé artikull té shkruar prej tij. Eshté e réndésishme té
njiheni me formatin e programit ose stilin e gazetarit gé do t’ju intervistojé.

= Cfaré pritet nga ju? Pérse jeni zgjedhur ju pér t'u intervistuar?

= A do té jeté drejtépérdrejté apo do té regjistrohet intervista? Kur do té transmetohet
programi?

= A do té intervistoheni i vetém apo né grup? Sa pjesémarrés do té jené? Nése éshté
diskutim né panel, kush do té& marré pjesé? Si do té jeté formati? Sa do té mund té flasé
secili pjesémarrés?

= Sa e gjaté do té jeté intervista?

<= Cila éshté tematika e sakté e intervistés?

= Saktésoni sesi shkruhet emri juaj dhe si déshironi té cilésohet organizata juaj né
radio ose televizion.

Nése nuk merrni pérgjigje pér pyetjet gé béni, ose nése nuk jeni i kénaqur me pérgjig-
jet, mendoni edhe njéheré nése dalja né té do t'i shérbente géllimeve tuaja. Nése inter-
vistuesit duken té njéanshém, ose nése tematika duket se éshté tepér konfliktuale, nése
producentét duken shumé té paqgarté ose nuk déshirojné t'u pérgjigjen pyetjeve tuaja,
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ose nése nuk jeni i kénaqur me “kulturén” e emisionit, ose nése &shté tepér i larté ose
personal, vendosni gé té mos shkoni né té. Jo gjithnjé kur del e shfagesh mund té jeté
dicka e miré.

Si té pérgatitesh. Sa mé shumé té parashikoni e t& mendoni strategjité lidhur me ndon-
jé aktivitet pér median, sidomos kur do t’ju duhet té pérballeni me njé kundérshtar
armigésor ose skeptik, ag mé shumé ka té ngjaré qé té arrini objektivat tuaj dhe té mos
kapeni né befasi (Shtesa G).

Para daljes né njé intervisté:

= Shkruani njé intervisté ideale. Intervista mund té jeté planifikuar té zgjasé vetém
disa sekonda, ose edhe pesé minuta apo edhe mé gjaté. Pérgéndrohuni tek tri gjérat mé
té réndésishme qé doni té thoni. Kéto do té jené “ishujt e sigurisé”, té cilave do t'i kthe-
heni pérséri e pérséri gjaté intervistés. Pavarésisht nga gjatésia e kohés, mos u pérpigni
té nxirrni mé shumeé se tri pika gjaté intervistés.

<= Béni prova me kolegét. Nése mundeni vérini edhe ata té luajné rolin e té intervis-
tuarit ose intervistuesit. Por mos mbani pérmendésh pérgjigjet ose pikat, pérndryshe
do té duket gé jané té provuara e té stisura. Mbani parasysh tri pikat gé déshironi té
theksoni. Pérdorni sa mé pak numra gé té jeté e mundur. Njerézit mérziten shpejt me
numrat. Kur del né televizion duhet té jesh mé entuziast dhe energjik se sa né radio,
prandaj do té ishte miré té regjistroheshin sesionet e provés e té shiheshin mé pas.
Ndoshta do té shihni se ¢faré duhet té kapérceni me géllim gé t& mos emocionoheni
kur intervistoheni né televizion.

= Béni detyrat e shtépisé. Pérpiquni té parashikoni ¢éshtjet gé do té diskutohen dhe
pérpiquni té mbéshteteni gjerésisht né argumentet tuaja mé té mira.

= Pyesni veten, kush do té mé shohé e dégjojé? Cfaré doni ju qé té dégjojé audienca
nga intervista? Si do té déshironit té ndryshonit géndrimin e audiencés? Cfaré do té
donit ju gé té bénte audienca pasi té shihte e té dégjonte até gé thonit ju? Kini
parasysh, ndryshimi i sjelljes éshté njé objektiv i réndésishém i komunikimit.

Gjaté programit

= Shfagjet né transmetime nuk jané debate zyrtare ku mund té argumentosh pikat e
tua e ku mund té fitosh ose t& humbasésh; né vend té késaj ju duhet té& ndigni dy
objektiva té njéjté.

—a) Té jeni kérkues pér ¢céshtjen

— b) Sigurohuni gé audienca juaj ta ndjejé gé jeni njé person gé e pélgejné dhe e besojné
= Nuk duhet té jeni pasiv ose tepér i mirésjellshém. Ndérpriteni nése kundérshtari juaj
po dominonin diskutimin, por pérpiquni ta béni kété né njé ményré té sjellshme, qé
tregon njé mospérputhje dhe jo sikur po jep leksion.

= Vishuni me veshje formale, té rehatshme e té pastér.

<= Paraqisni pikat tuaja né njé copé letér. Até ta keni gati, né ményré gé té mund t’i
hedhésh njé sy gjaté pushimit.

= Flisni thjesht, garté e drejtépérdrejté. Mos pérdorni zhargon profesional ose fjalé té
njohura vetém nga njé grup njerézish gé punojné né até fushé.

= Nése nuk e dégjoni pyetjen, kérkojini intervistuesit ta pérsérisé.

Udhézues pér Marrédhéniet me Median Pér Organizatat Jo-Qeveritare

43



= Pérdorni njé gjuhé té gjallé dhe ilustrime me ngjyrime dhe jini entuziasté, por, mbi
té gjitha, jini vetja juaj.

= Gjithnjé tregoni té vértetén dhe té jeni té sigurt se ajo gé vlerésoni si jné fakt té
provuar éshté me té vérteté njé fakt i tillé. Do té ishte mé miré t& mos thonit asgjé se
sa té shtrinit shumeé té vértetén dhe té zgjateshit tek ajo.

<= Jini entuziast dhe energjik. Si radio ashtu edhe televizioni pérpigen té “mburrin”
njerézit dhe kjo i bén ata mé pak té motivuar dhe mé shumé “té thaté”, prandaj duhet
té jeni té motivuar pér até gé thoni.

Regjistrimi né audio i intervistés: Diskutojeni kété me gazetarin gé do t’ju intervistojé. Do
té bénit miré té kérkonit njé regjistrim né kaseté audio dhe nuk éshté dicka e paza-
konté qé personi i intervistuar ta kérkojé njé gjé té tillé. Késhtu do té Kishit njé
regjistrim té sakté té intervistés tuaj. Dhe ata persona gé punojné me ju e gé nuk e kané
dégjuar intervistén do té kené mundési ta dégjojné até mé pas. Nése éshté e mundur,
béni prova para njé kamere ose njé magnetofoni.

Llojet e intervistave

Intervistat televizive: Gjithnjé shiheni drejt né sy intervistuesin. Asnjéheré mos shihni
né kamera ose né monitorét televizivé. Mos u shgetésoni nga kamera. Pér kamerén
pérgjigjet njé person profesionist, nuk keni pérse té shgetésoheni pér té. Mbani kon-
takt me sy me intervistuesin edhe ndérkohé qé mendoni pérgjigjen.

= Mbani veshje serioze, ngjyra té lehta por jo té bardha

<= Mos vishni rroba té shndritshme

= Mos vini shumé bizhuteri

<= Pérdorni makiazh normal dhe kontrollohuni né pasqyré para se té filloni.

Intevistat pér satelit: Intervistat pér t'u transmetuar né televizion me satelit jané té
ndryshme nga ato kur ke njé person pérpara. Nése intervistoheni nga njé gazetar gé
ndodhet né njé studio tjetér, shihni drejtépérdrejté né kamera. Né kété rast kamera
éshté personi me té cilin po flisni. Edhe né qofté se intervistuesi éshté né njé vend
tjetér, ju duhet té imagjinoni se ai éshté kamera gé keni pérpara. Kjo mund té jeté pak
meé e véshtiré pér njé person gé intervistohet pér heré té pare, por mos lejoni gé té
béhet pengesé pér ju. Gjithcka tjetér do té jeté njésoj, thjesht personi gé ju interviston
nuk do té jeté i ulur pérballé jush. Imagjinoni gé kamera pérballé jush éshté njé fytyré
miqgésore gé gesh.

Intervistat pér radio: Né shumé vende radioja éshté metoda mé e miré pér té arritur njé
audiencé masive. Fjalimet publike jané efikasé, por vetém né qofté se folési arrin té
kuptojé nivelin e arsimimit, até ekonomik e kulturor té vendndodhjes.

Emisionet radiofonike me biseda jané njé mjet popullor ku individét té shprehin
opinionet e tyre politike dhe sociale. Shumica e radiostacioneve i marrin lajmet nga
segmente té ndryshme pérgjaté dités. Shumé i marrin nga agjenci lajmesh dhe
radiostacionet mé té médha kané edhe punonjésit e tyre. Ményra se si do t’i afroheni
radiostacioneve do té varet nga struktura e veprimit té radios.

Mund té merrni drejtépérdrejté né telefon. Mund edhe té telefononi né njé bisedé
né radio e té ofroni piképamjet tuaja. Radiostacione mé té vegjél béjné intervista né
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zyrat e tyre. Kérkoni lidhur me radiostacionin né zonén tuaj dhe pércaktoni ményrén
mé té miré si té lidheni me té.

Megé né intervistat né radio nuk ka pamje, shprehjet e tua verbale, qartésia,
entuziasmi dhe pérmbajtja jané shumé meé té réndésishme se sa né televizion.

Kérkoni njé intervisté t&€ menjéhershme né radio: Shumé heré gazetarét, vecanér-
isht gazetarét e shtypit gé punojné me afate kohore, do t’ju marrin né telefon pér njé
citim ose njé pérgjigje lidhur me njé ngjarje ose pér komentet e dikujt. Shpesh kéto
kérkesa jané njé mundési e shkélgyer pér t'u béré pjesé e njé lajmi urgjent. Thirrja
mund t’ju kapé né befasi, por duke marré disa minuta pér té organizuar veten ju mund
t'i pérgjigjeni né ményré efikase dhe me zgjuarsi.

Kérkoni emrin e gazetarit, numrin e telefonit, afatin kohor dhe kérkojini nése
mund ta merrni né telefon pas disa minutash. Mblidhni veten. Mendoni pér tri pikat
pozitive gé duhet té pérmendni. Praktikojeni “intervistén” me z&. Béni ndonjé kérkim
té vogél gé mund t'ju duhet lidhur me gazetarin, organin e medias dhe audiencén té
cilés do t’i adresohesh. Pastaj getésohu dhe merreni né telefon gazetarin (Shtesa H).

Si té fillosh intervistén. Intervistuesi e fillon duke ju béré njé pyetje. Do té filloni duke
théné tri pikat tuaja. Né shumicén e rasteve do té keni disa minuta para se té fillojé
intervista késhtu gé ju mund t’i diskutoni ato me gazetarin. Paraprakisht mund t’i dér-
goni informacion bazé intervistuesit.

Nése intervituesi pérpiget té largohet gjithnjé nga pikat, gé ju déshironi té theksoni,
tregohuni té sjellshém, por me kémbéngulje kthejeni intervistén tek tematika gé déshi-
roni duke pérdorur “urat”, duke filluar pérgjigjet duke théné “Miré, duket se ¢éshtja né
fjalé éshté ...” dhe pastaj filloni pikat tuaja. Njé nga komentet e méposhtém mund t’ju
japé njé mundeési teé tillé.

= ME lejoni té shtoj...

<= Shpesh mé pyesin...

= Ajo mund té jeté e vérteté deri né njéfaré pike por...

= Ajo nuk éshté fusha ime, por uné e di se ...

= Duket se ¢éshtja mé e réndésishme éshté...

Nése gazetari bén njé pyetje té cilén ju nuk doni t'i pérgjigjeni, pérpiquni t’i shman-
geni pérgjigjes pér té. Sa mé i hapur té jeni, ag mé miré. Por nése me té vérteté nuk
mund t’i pérgjigjeni pyetjes, shpreheni njé gjé té tillé ose kthejuni “ishujve tuaj té sig-
urisé” — tri pikat gé doni té theksoni.

Nése gazetari bén pyetje negative, mos pérsérisni negativen. Detyra juaj éshté té thek-
soni tri pikat. Mos u shgetésoni ose té viheni né pozita mbrojtése. Ndregni ndonjé
keginformim me shpejtési dhe pastaj filloni té flisni pér njé nga pikat tuaja.
Mundohuni téjeni gjithnjé pozitivé. Nése éshté njé kritiké e ashpér, mund té thoni
“Jam i kénaqur gé mé bété kété pyetje. Shumé njeréz mund ta kené kété keqkoncep-
tim, por e vérteta éshté”... dhe pastaj kthejuni “ishujve tuaj té sigurisé”.

Pér kété ia vlen edhe praktika paraprake. Kini parasysh, duhet té keni praktikuar
disa pyetje negative e té véshtira dhe atéhere kéto pérgjigje do t'i keni gati. QENDRONI
POZITIVE.
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Mos ju pérgjigjni njé pyetje negative me njé génjeshtér. duhet té pérpigeni ta
shmangni, por mos e keqdrejtoni audiencén ose intervistuesin.

Perdorimi i termave tekniké dhe i statistikave. Pérdorni sa mé pak shifra e statistika qé
té jeté e mundur. Né vend té tyre krijoni pamje me fjalé. Nése dégjoni diké gé thoté
dicka lidhur me “madhésiné e njé fushe futbolli”, ajo do té krijonte mé shumé pér-
shtypje se sa té thonit “4,300 metra katroré.”

Kur ka mé shumé ndikim imazhi? “35,000 fémijé vdesin kot ¢do dité” éshté njé
statistiké qé pérdoret nga shumé organizata zhvillimi ndérkombétare, ose “100 aero-
plané me 350 fémijé né bord pérplasen ¢do dité” e pérdor UNICEF pér té pérshkruar
kété “emergjencé té heshtur”. Imazhi i dyté éshté mé i gjallé.

Nése duhet té pérdorni terma tekniké, pérpiquni t'i pérdorni né ményré sa mé té
thjeshté. Pérdorni fjalé gé jané té njohura pér audiencén té cilés po i drejtoheni. Cdo
term gé nuk éshté shumé i pérdorshém duhet té sqarohet. Kjo do té ishte shumé e
réndésishme nése do té flisnit pér kombe té€ ndryshme.

Nése ka njé heshtje té gjaté, mos u frikésoni; nuk jeni té detyruar té coni pérpara dia-
logun. Pér até éshté pérgjegjés intervistuesi. Né njé intervisté qé mund té jeté pak kon-
frontuese, heshtja éshté njé metodé gé mund té pérdoré njé intervistues pér ta nxitur
diké té japé& mé shumeé informacion né ményré vullnetare.

Nése ju kérkohet té shtoni mé shumeé se sa ju doni té thoni, ju ndoshta mund ta béni
kété gjé nése jeni shumé né dijeni lidhur me tematikén. Por nése jeni jo té geté ose té
ngacmuar, kthejuni “ishujve té sigurisé”. Ato jané shumeé té réndésishme qé té pér-
menden mé shumé e té pérsériten, ndoshta me ide ose shembuj té ndryshém pér t'u
ilustruar.

Nése nuk dini pérgjigjen pér njé pyetje, tregohuni té ndershém. Thoni “Mé vjen keq,
nuk e kam até informacion, por do té isha i kénaqur ta diskutoja pérséri me ju até gjé.”
Pastaj sigurohuni gé até informacion ta gjeni e t’ia dérgoni gazetarit.

Gjatésia e pérgjigjeve. Pérgjigjet duhet té jené té shkurtra, aférsisht 20 sekonda. Né
pérgjithési duhet té jené mé té shkurtra pér radion dhe mé té gjata pér shtypin.

Pak minutat e para né studio. Njé inxhinier zéri zakonisht do t’ju kérkojé té flisni pér
té matur nivelin e zérit né mikrofon. Pér t'ju pérgjigjur njé kérkese té tillé mund té
thoni emrin tuaj, theksojeni té garté mbiemrin, emrin e organizatés, postin tuaj nése
keni, dhe subjektin e intervistés. Kjo jep informacion shumé té réndésishém, si edhe
shqiptimin e sakté té emrit tuaj dhe té organizatés.

Gjithnjé paramendoni se mikrofoni ose regjistruesi jané té ndezur. Gjithnjé. Shumé persona
té mirénjohur jané shgetésuar kur u éshté fikur mikrofoni. Paramendoni gé gjithgka
gé do t'i thoni gazetarit kurdoheré do té pérdoret. Dhe asnjéheré mos thoni “s’ka
koment”, pasi kjo zakonisht jepé pérshtypjen se keni digcka pér té fshehur. Gazetari
éshté gjithnjé né puné. Nuk ka “off the record” (fakti gqé thoni digka pér té cilén nuk
do t’ju pérmendet emri) — né qofté se nuk keni arritur mé paré njé marréveshje té tillé.
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Asnjéheré mos thoni dicka gé ju nuk do té donit ta lexonit né shtyp ose ta dégjonit né radio a
televizion.

Dy pika duhet té pérsériten e té theksohen:
= Gjithnjé mendoni se mikrofoni ose regjistruesi jané té ndezur
= Asnjéheré mos thoni digka gé ju nuk do té donit ta lexonit né shtyp ose ta dégjonit
né radio a televizion.

On dhe off the record. Gjithnjé pércaktoni rregullat pér njé intervisté gé né fillim, e jo
né fund. Nuk mund ta anulloni njé citim negativ ose té papérshtatshém duke
ndryshuar rregullat né mes té intervistés.

Shumica e intervistave do té jené té hapura. Kini parasysh, ju po e jepni intervistén
sepse doni gé media té transmettojé informacionin ose kéndvéshtrimin tuaj né pub-
lik. Késhilla mé e miré: Nése nuk doni gé digka té raportohet, mos ia thoni gazetarit. Ka té
paktén tri ményra pér t'u marré me gazetarin:

Intervistat on the record duhet té béhen vetém nga persona zyrtaré. Gazetarét men-
dojné se gjithcka gé thuhet éshté e vlefshme pér t'u cituar, vetém né qofté se nuk e
keni parashikuar njé gjé té tillé gé né fillim té intervistés.

Intervista pér material bazé jané té tilla, pra, diskutime me gazetaré me mirékuptimin
paraprak se informacioni mund té pérdoret gjerésisht né shkrim por vetém si material
mbéshtetés, pa citime té drjetépérdrejta. Kur merreni me shtypin gjithnjé duhet té fil-
lojé diskutimi duke théné “Do té doja té flisja me ju vetém pér informacion
mbéshtetés. Shumica e asaj qé do té them éshté pikérisht ajo gé do té thonin zéd-
hénésit, por vetém ata mund té citohen. Mund ta pérdorni informacionin gé po ju jap
si material mbéshtetés.”

Diskutime off-the-record nuk pérdoren pér citime ose duke iu atribuar dhe zakonisht
nuk pérdoren né njé artikull. Njé diskutim i tillé mund té jeté i dobishém né situata ku
ju duhet té shkémbeni informacion me njé gazetar, por nuk doni gé organizata juaj té
citohet ose té identifikohet si njé burim pér até gjé. Megjithése shumé gazetaré e
respektojné marréveshjen pér off-the-record, nése ju i jepni informacion té miré ata
edhe mund ta pérdorin até. Kjo ka té béjé sidomos me gazetarét e papérvojé e joprofe-
sionisté. Pérséri kini parasysh, nése nuk doni té shihni dicka té raportuar, mos ia tregoni
gazetarit.

4. k) Prodhimi dhe Shpérndarja pér Median

Ky manual nuk do té hyjé né detaje lidhur me faktin se si zhvillohet puna me median
brenda njé organizate: njoftime, fage interneti, programe radioje, programe me kabgll.
Kéto jané mjete jashtézakonisht efikase pér komunikim gé i japin mundési organiza-
tés tuaj té zhvillojé e té shpérndajé material tepér té seleksionuar pér audiencén e
pérzgjedhur.

Ana teknike e kétyre lloj marrédhéniesh publike kérkojné aftési pér pérdorim kam-
erash, pajisjesh montimi, programe pér botime dhe prodhime radioje.
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Shpérndarja e materialit varet nga teknologjia. Pér njé njoftim, pér shembull, orga-
nizata mund té krijojé njé listé anétarésie sé cilés do t'i dérgohet. Nése jo, mund té flis-
ni me shkollat, universitetet, librarité, kafeneté, etj. lidhur me mundésiné e shpérn-
darjes sé materialit tuaj né kéto vende. Pér mé tepér mitingjet publike mund té jené
mundésira té shkélgyera ku mund té dorézoni edhe fletépalosjen tuaj e materiale té
tjera.

Fletépalosjet vendosin njéfaré lidhjeje me komunitetet tuaja dhe ju japin mundési
té béni té ditur aktivitetet tuaja, gjé gé éshté vecanérisht e nevojshme lidhur me dona-
torét, bosét, mbéshtetésit apo anétarésiné tuaj.

Céshtja mé e réndésishme e njé personi gqé merret me median pérsa i pérket kétyre
aktiviteteve éshté nése koha dhe energjia e harxhuar krijojné njé material gé pérputhet
ose gé e tejkalon masén e shpérndarjes sé tij. Nuk ia vlen té harxhosh 10 oré né javé
pér njé emision né radio lokale té cilin nuk do ta dégjonte askush. Por nése shihni se
ajo ka njé audiencé, atéhere ia vlen té ndiget njé rrugé e tillé.
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5. Planifikimi 1 nje fushate

strategjike per median
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Planifikimi i nje fushate strategjike per median

yra juaj e komunikimit duhet té jeté me personel dhe e pajisur me mjete. Si sekretar i
shtypit duhet té kesh miré njohuri pér pajisjet dhe mjetet — njoftimet pér shtyp, tele-
fonatat, intervistat, njoftimet, etj. — té cilat i pérdor pér té komunikuar me median lid-
hur me organizatén tuaj ose c¢éshtjet e saj. Hapi tjetér éshté té ndértosh njé strategji
efikase pér median pér té stimuluar mbulimin nga media pér organizatén e ¢éshtjet e
saj.

Planifikimi strategjik i medias éshté njé kérkesé themelore pér ¢do organizaté gé
kérkon té pérdoré mbulimin nga media pér t&é ndihmuar ¢éshtjen e saj. Nése nuk plan-
ifikoni e organizoni pérpjekjet tuaja lidhur me median, atéhere ¢cdo dité do té béni
reagime e nuk do té influenconi rendin tuaj té dités.

Nése jeni sekretari i shtypit ose personi i marrédhénieve publike pér njé organiza-
té jofitimprurése, do t’ju duhet té zhvilloni fushatén tuaj té brendshme pér té edukuar
kolegét tuaj lidhur me vlerén dhe efikasitetin e njé stategjie aktive, té planifikuar e té
drejtuar pér median.

Do t’ju duhet t'ia béni té qgarté kolegéve se emri i organizatés qé pérfshihet né
lajme lidhur me ¢éshtjen tuaj nuk éshté digka e mjaftueshme. Zakonisht organizatave
jogeveritare i duhet shumé kohé pér té kuptuar se déshtimi né krijimin e zbatimin e
planeve strategjike pér median do té thoté gé puna, shgetésimi dhe objektivat tuaj do
ta kené mé té véshtiré pér t'u arritur.

5. a) Angazhimi organizativ

Angazhimi organizativ né kohé e me fonde é&shté i detyrueshém. Marrédhéniet me
shtypin nuk mund té jené njé pérpjekje e vetme. Puna me median duhet té kon-
siderohet si njé fushaté qé duhet té planifikohet, mbéshtetet e zbatohet po aq me
kujdes sa edhe njé fushaté pér té kapur njé post zyrtar, pér ¢éshtje té zgjedhjeve ose pér
grumbullim fondesh.

Pyetja e paré gé njé organizaté duhet t’i béjé vetes éshté “Sa i réndésishém éshté
mbulimi nga media”. (Ndonjéheré mbulimi nga media nuk éshté i réndésishém.) Né
nivelin njé deri né dhjeté, sa vlejné prezantimi dhe mbulimi nga media né té& miré té
prioriteteve té organizatés suaj? Nése mbulimi nga media éshté i réndésishém, atéhere
duhet té shpenzohen kohé e fonde pér planifikimin dhe ekzekutimin e strategjive té
medias.

Ve¢ késaj, nése organizata vendos gé media éshté njé prioritet i larté, éshté e
domosdoshme gé personi i marrédhénieve publike (ose personeli nése jeni t& méd-
henj) té pérfshihen né takimet e planifikimeve organizative. Personat gé planifikojné
aktivitetet e programet pér té cilat organizata kérkon edhe mbulim nga media duhet té
punojné sé bashku me personat e marrédhénieve publike gé né fillim pér té arritur suk-
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sesin mé té madh. Hartimi i strategjive dhe aktiviteteve pér median, pér organizatén
tuaj nuk duhet té jené njé mendim i mépasém, por pjesé integruese e planifikimit.
Sekretarét e shtypit nuk jané magjistaré. Jané té nevojshme disa mjete bazé gé ata té
krijojné e té operojné. Fondet jané té nevojshme pér té krijuar kokat e grafiget, pér té
zhvilluar listat, dosjet e printuara dhe postimin e njoftimeve. Paraté duhen edhe pér
thirrjet telefonike, fakset, postimet, geraté e dhomave pér konferenca shtypi e késhtu me
rradhé. Sa mé shumé para e burime t'i jepen marrédhénieve me shtypin, ag mé shumé
mbulim t& medias do té keté organizata juaj. Megjithaté nése keni buxhet té kufizuar,
por njé angazhim té miré nga drejtuesit, njé mbulim i miré nga media mund té arrihet.

Kryeni punén bazé. Para se té béni edhe njé thirrje té vetme telefonike ose té shkruani
njé njoftim pér shtyp, ju dhe drejtuesit kryesoré e personat gé japin ide né organiza-
tén tuaj duhet té pyesin e té pérgjigjen pér disa ¢éshtje shumé té réndésishme.

= Tek cilat ¢éshtje organizata juaj do té pérgéndrojé burimet pér median?

<= Cili éshté opinioni publik lidhur me kéto ¢éshtje?

= Cili ka géné tipi dhe ményra e mbulimit nga media né té kaluarén pér kété ¢éshtje?

Kéto pyetje nuk mund e nuk duhet té marrin pérgjigje vetém nga njé individ. Njé fush-
taté ose strategji e suksesshme pér median éshté rezultat i njé pérpjekje né ekip.

Pércaktoni prioritetet. Ky hap i pare, identifikimi i prioriteteve pér median nga orga-
nizata, ka efekte té médha organizative dhe duhet té diskutohet nga drejtuesit kryesoré
té organizatés dhe nga personat ky¢ té saj sé bashku me ju.

Mos béni gabimin gé béjné shumé organizata jogeveritare, té cilat kérkojné njé mbulim té
madh nga media pér té gjitha ¢éshtjet e tyre. Kjo éshté njé ide shumé e gabuar. Kjo do té
thoté jo vetém qgé burime té kufizuara pér median do té béhen mé té kufizuara, por
edhe rezultatet e saj do té sjellin njé mbulim jo té& miré pér secilin nga objektivat tuaj.
Drejtuesit e organizatés suaj dhe personat ky¢ duhet té punojné me ju pér té pér-
caktuar se cilat ¢éshtje do té pérgéndrohen me mbéshtetje nga media. Mendimi i
drejtuesve té organizatés éshté thelbésor pér disa arsye.
= Drejtuesit tuaj kryesoré shpesh do té jené personat gé do té flasin dhe si té tillé jané
njé pjesé pérbérése kryesore pér strategjiné tuaj me median; mendimi, ndérgjegjésimi
dhe angazhimi i tyre jané thelbésoré.
= Zyrtarét tuaj drejtues do té duhet t&€ mbrojné vendimin se cila nga ¢éshtjet e orga-
nizatés duhet t&€ marré mé shumé vémendjen nga media né kurriz té ¢éshtjeve té tjera;
pjesémarrja e tyre né até vendim do ta béjé mbrojtjen e tij mé efikase.
= Drejtuesit kryesoré té organizatés duhet té kuptojné se ¢faré mundet dhe cfaré nuk
mundet té arrijé njé person i marrédhénieve publike. Pjesémarrja né njé sesion pér
strategjiné né pércaktimin e prioriteteve, identifikimin e medias dhe burimet e bux-
hetit, si dhe sjellja e ideve krijuese do t'i ndihmonin drejtuesit té kuptonin procesin.

Nése organizata éshté e madhe, krijoni ekipe pér median. Pasi té jené zgjedhur prior-
itetet, organizata duhet té krijojé ekipe pér fushatén jozyrtare me median dhe kjo
duhet té béhet pér ¢cdo fushaté. Kéto ekipe duhet té pérfshijné njé anétar nga stafi i
medias, ekspertin e organizatés gé merret me ¢éshtjen dhe zyrtarin mé té larté organi-
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zativ gé do té jeté personi kryesor zédhénés pér fushatén. Personi i marrédhénieve pub-
like ose sekretari i shtypit éshté drejtuesi i ekipit dhe thoté fjalén e fundit.

Kuptoni opinionin publik lidhur me ¢éshtjen tuaj parésore. Pasi organizata té keté ven-
dosur céshtjen ose c¢éshtjet pér té cilat do té mobilizojé burime pér mbéshtetje nga
media, shpenzoni kohé pér té edukuar veten lidhur me dy faktoré té cilét do té ndiko-
jné né strategjiné pérfundimtare pér median: opinioni publik dhe mbulimi i ¢éshtjes
nga media né té kaluarén.

Té dhéna nga anketimet: Duke mésuar se pér ¢faré jané né dijeni njerézit né komunitetin
tuaj lidhur me kété céshtje dhe si mendon pér té éshté njé puné thelbésore pér ju.
<= Pér shembull, komuniteti i mjedisit né SHBA, pas njé kérkimi té madh té tregut, ven-
dosi se fraza “ngrohje globale” éshté njé pérshkrim gé ngjall mé shumé shqetésim pér
até problem se sa fraza “efekti seré.” Anketimet treguan se amerikani i zakonshém
motivohet mé shumé duke ndihmuar pér ndalimin e ngrohjes globale se sa pér efek-
tin seré qé éshté pak mé i garté.

Ky anketim i ri u dha personave gé merren me mjedisin njé perspektivé té re se si
e shikon publiku njé ¢éshtje té tillé.

Organizata juaj nuk éshté e théné qé duhet té ndérmarré njé anketim té kushtueshém
profesional. Organizatat e anketimit zakonisht mund té japin raporte bazé pér ¢éshtje
té ndryshme mbi baza demografike. Kéto organizata mund té jené njé burim i
¢mueshém pér t’'u pérdorur nga ana juaj lidhur me arritjen e té kuptuarit té opinionit
publik kur jeni né pérgatitje té strategjisé suaj pér median.

Ndoshta mund té krijoni edhe disa grupe jozyrtare me 5 deri 20 veté qé mund té
diskutojné lidhur me kété céshtje. Ajo gé dégjoni nga kéta njeréz — si e konceptojné
¢éshtjen, organizatén tuaj, zgjidhje t&¢ mundshme — mund té ndihmojé pér t’ju infor-
muar lidhur me planifikimin e strategjisé suaj pér median.

Ajo gé mésoni pérmes anketimeve dhe mendimeve té grupeve té njerézve qé
mund té mblidhni do t’ju ndihmojé té pércaktoni nése objektivi i fushatés suaj éshté
té edukojé publikun apo té ndryshojé opinionin publik, ose té aktivizojé njé publik
tashmé té motivuar.

Mbulimi nga media né té kaluarén: Po aq i réndésishém sa anketimi ose té kuptuarit se
si opinioni publik i konsideron ¢éshtjet tuaja, éshté edhe gé ju té shihni mbulimin e
saj prej medias né té kaluarén. Shpenzoni kohé né njé biblioteké me gazetat. Shihni se
si e ka mbuluar shtypi kété ¢éshtje. Zbuloni nése media lokale ka patur shkrime té njéj-
ta. Nése kané patur, shénojini dhe vini né dukje si jané mbuluar. Nése nuk ka patur,
sugjeroni ide pér shkrime lidhur me c¢éshtjen tuaj kur té kontaktoni me gazetaré a
redaktoré.

Para se té organizoni njé takim me drejtuesit e organizatés tuaj pér té zhvilluar njé
plan, shkruani njé raport pér mbulimin e méparshém nga shtypi té ¢céshtjes. Analizoni
si mé poshté:
= Titujt: Cfaré thoné? Si mund té pérmirésohet pérmbajtja e artikullit?
= Si pérshkruhet ¢éshtja: Cfaré pércaktimesh jané pérdorur né trupin e artikullit? A e
reflekton me saktési artikulli ¢céshtjen?
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<= Citime nga personat gé e kané mbéshtetur: Kush citohet? A shtrojné komentet argu-
mentet toné mé té forté?

= Citime nga opozita: Kush citohet? Cilat jané argumentet kryesoré kundér ¢éshtjes
soné?

Nga njé analizé e tillé duhet té dalé njé pamje se si “pozicionohet” aktualisht media
lidhur me ¢éshtjen dhe sa mbulim ka pérftuar ajo. Pérdoreni até si njé pikénisje pér njé
sesion tuajin lidhur me strategjiné gé do té zhvilloni me drejtuesit e organizatés. Titujt,
citimet dhe pércaktimet gé keni vérejtur né mbulimin e méparshém do t’ju ndihmo-
jné té zhvilloni mesazhin tuaj, frazat tuaja mé té fugishme dhe té pércaktoni si duhet
“pérkufizuar” e “pozicionuar” ¢éshtja tuaj.

Planifikimi i fushatés. Pjesa tjetér e kétij manuali pérgéndrohet né procesin e plani-
fikimit té fushatés strategjike pér median. Njé person i marrédhénieve publike gjithn-
jé duhet té hartojé njé plan té ploté, qofté nése krijon njé fushaté té gjaté apo té
shkurtér pér median ose qofté edhe pér njé aktivitetet té vetém. Pérvijimi i méposhtém
do t’ju ndihmojé té mendoni rreth kétij plani e krijimit té tij:

= Angazhimi organizativ

= Objektivi politik

= Objektivi pér median

<= Audiencat

= Cilat media do té pérdoren

= Zhvillimi i mesazhit

<= Zédhénésit

= Mjetet

<= Taktikat

= Afati kohor

= Buxheti

5. b) Identifikoni politikén e fushatés dhe objektivat pér median

Detyra e paré éshté pérfunduar: organizata juaj ka vendosur céshtjet té cilat do té
pérgéndrohen pér t&¢ marré mé shumé burime mbéshtetése nga media. Ju jeni gati té
punoni vetém, ose, nése éshté organizaté e madhe, keni krijuar njé ekip fushate pér
median pér secilén ¢éshtje. Po mé pas? Duhet té identifikoni politikén e fushatés dhe
objektivat pér median.

Objektivat e politikés. Identifikimi i garté i objektivave té politikés suaj do t’ju ndih-
mojé gé té drejtoheni tek audiencat e duhura, té artikuloni njé mesazh té qarté, té kri-
joni mjete e taktika té dobishme dhe efikase pér komunikim, té ruani fokusin e
fushatés e té gjykoni suksesin e fushatés suaj.

Pér té pércaktuar objektivat e politikés sé fushatés suaj ekipi pér median duhet t’i
béjé vetes pyetjet e méposhtme:
= Cfaré kérkon organizata juaj gé té arrijé fushata?
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= A éshté njé fushaté edukuese e orientuar drejt rritjes sé ndérgjegjésimit publik lid-
hur me degradimin mjedisor?

= A éshté njé fushaté me drejtim politik qé synon té ndikojé né arritjen e kalimit té
legjislacionit né pritje né parlament, legjislaturén vendore ose bashkiake?

= A éshté njé fushaté gé synon té pérgéndrohet né vendosjen e njé ¢éshtje politike né
rendin e dités té politikés?

= A &shté i arsyeshém, racional dhe i mbrojtshém objektivi yné?

= A éshté i arritshém objektivi yné dhe brenda kuadrit t& pérvojés dhe ekspertizés sé
organizatés soné?

Objektivat pér median. Né kété fazé té procesit té planifikimit éshté e réndésishme qé
té artikuloni tipin e mbulimit nga media gé kérkoni té arrihet gjaté fushatés pér insti-
tucionin tuaj. Duhet té pércaktoni nése fushata do té pérgéndrohet né:

= Gazeta, radio e televizion rajonal

= Radio e organe té tjera kombétare

= QOrgane media pér ndonjé qytet té vecanté

= Nxjerrjen e artikujve gé do té shkruani veté

= Njé kombinim i medias potenciale

Duhet gjithashtu té pércaktoni nése fushata do té jeté afatgjaté, duke ndértuar ngadalé
interesin e medias ose nése objektivi juaj éshté té realizoni né njé dité ose né njé javé
njé mbulim té madh. Ende nuk jeni gati pér té identifikuar organet e medias gé do té
synoni; ajo do té presé derisa té keni identifikuar e pércaktuar audiencén tuaj.

5. ¢) Audienca

Identifikoni dhe pércaktoni audiencén tuaj. Identifikimi dhe pércaktimi i kujdesshém
i njé “audience” éshté kritik pér njé fushaté pér median. Pércaktimi se cilat audienca
doni té arrini e té influenconi do té vendosé edhe mesazhin gé do té zhvilloni dhe
zgjedhjen tuaj té organeve té medias gé do té pérpigeni té pérdorni.

Ka njé numér audiencash gé mund té shqyrtoni: legjislatorét dhe politikanét,
familjet, minoritetet racore ose etnike, graté, burrat, fémijét, etj. Audienca gé do té
zgjidhni varet nga objektivi politik i fushatés suaj.

Duhet t’i béni vetes njé séré pyetjesh pér t& dhéné opsionet tuaja té pérgéndrimit
té fushatés suaj me median.
= A 8shté e gjeré apo e ngushté audienca juaj?
= A do té ndyshojé audienca, dhe si rrjedhojé edhe organet e medias, gjaté kohés sé
zbatimit té strategjisé suaj me median?
= Cfaré mediash jané té pérshtatshme pér t'u pérdorur, pasi té keni vendosur audi-
encén dhe objektivat tuaj?

Né fillim té fushatés suaj me median mund té jeté e réndésishme qé té arrihen e syn-
ohen vetém personat profesionisté, specialisté ose aktivisté né fushén e ¢éshtjes suaj.
Né ményré alternative mund té interesoheni pér té synuar edhe persoant gé vendosin
né politiké dhe “elitén e medias” ose objektivi i fushatés suaj mund té jeté té pérgén-
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droheni né disa grupe demografike gé pérfshijné graté, minoritetet etnike dhe mé pas
publikun e gjeré. Kjo varet nga fakti nése mesazhi dhe fushata juaj duhet té ngushto-
het apo té zgjerohet. Kjo pjesé e procesit té planifikimit mund t'ju ndihmojé té pérck-
atoni edhe afatet kohore dhe buxhetin.

5. d) Organet e synuara té medias

Pasi té keni vendosur se cila éshté audienca juaj, duhet té identifikoni edhe organet e
medias gé kané akses né té. Kéto organe do té synohet té pérdoren gjaté fushatés suaj.
Pérmes kétyre organeve té medias ju do té arrini né audiencén qé déshironi. Pasi té
keni identifikuar organet e duhura té medias, brenda secilit prej tyre duhet té identi-
fikoni gazetarét, producentét tek té cilét do té drjetoheni me ideté tuaja, do t'i dérgoni
fakset e t’i ftoni né konferenca shtypi, etj.

= Nése kérkoni té nxisni aktivisté ose drejtues komunitetesh, kini parasysh té synoni
faget editoriale gé lexohen shumé nga personat publiké.

= Nése kérkoni té synoni persona né profesione té ndryshme, kérkoni botime gé
kujdesen pér até grup profesional.

Ka té ngjaré gé fushata tuaj té keté mé shumeé se njé audiencé. Sigurohuni gé té iden-
tifikoni organet e medias mé té pérshtatshém pér secilén prej audiencave.

Njohja se pér cilén audiencé kujdeset njé organ i medias: Identifikimi i organeve té medias
varet né mendimin e pérgjithshém dhe né pak puné kérkimore. Shkoni né kioskén e
shitjes sé gazetave dhe shihni se ¢faré shitet. Gazetat né gjuhé té huaj synojné njé audi-
encé té caktuar; revistat pér vetura njé tjetér audiencé; revistat me lajme té
pérgjithshme lexohen nga mé shumé njeréz dhe kané njé audiencé mé pak té pércak-
tuar. Shihni ato gazeta e revista qé duket se drejtohen tek ato audienca gé synoni edhe
ju; ato duhet té vendosen né listén tuaj pér median gé do té pérdoret gjaté fushatés.

Telvizioni dhe radio do t’ju ndihmojné té béni dallimet midis llojeve té pro-
grameve, fokusit té tyre dhe audiencés gé synojné.

Béjini vetes dhe miqve disa pyetje té thjeshta: Nése njéra nga audiencat tuaja jané graté e
pamartuara gé synojné karieré, pyesni veten dhe miqté se cilat jané gra té pamartuara
qé synojné karieré, ¢faré organe mediash pérdorin ato. A lexojné revista grash, revista
hobish, a shohin shfagje televizive dhe emisione radiosh, a lexojné gazeta financiare
apo tabloide? Pérgjigjet gé do té merrni do t’ju drejtojné né pérpjekjet tuaja. Kujtdo
mund t’ia béni kéto lloj pyetjesh.

Kérkimet: Nése jeni i pasigurt lidhur me organin e medias gé duhet té synoni, merrni
né telefon zyrat e tyre té biznesit ose té tirazhit dhe kérkojuni informacion lidhur me
madhésiné e tirazhit té tyre, ose numrin e vlerésuar té shikuesve a dégjuesve; zonén e
shpérndarjes ose zonén e mbulimit; dhe ¢do njohuri tjetér lidhur me audiencén e tyre
(niveli i té ardhurave, mosha, gjinia, etj). Agjencité kryesore té reklamimit mbledhin
té dhéna pér audiencén botuese ose transmetuese dhe ka mundési t’jua japin edhe ju.
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Té armatosur me kété informacion ju mund té pércaktoni me lehtési organet e medias
mé té pérshtatshme pér géllimet tuaja.

Adresaré mediash: Né disa vende e qytete ka adresaré gé rreshtojné emrat e organeve té
medias dhe i vendosin ato té ndara né kategori. Kéto udhézues mund ta béjné shumé
mé té lehté procesin e identifikimit té organeve té medias gé duhet té synoni ju.

5. e) Zhvillimi i mesazhit

Pérkufizimi i céshtjes. Personat e marrédhénieve publike duhet té krijojné edhe
mesazhet e fushatave té tyre pér té pasqyruar interesin, vlerat e pérvojén e audiencave
té synuara me géllim qé té pérftohet mbéshtetje pér pérpjekjet e tyre.

Shumica e fushatave fillojné me njé grup thelbésor mbéshtetésish né popullaté gé
i pérgjigjen menjéheré temave té theksuara nga nisma e ndérmarré, pér shembull, njé
fushaté pér té shpétuar disa specie kafshésh té rrezikuara ka té ngjaré té fitojé — pa pér-
pjekje té vecanta — mbéshtetje t&é menjéhershme nga persona té dedikuar pér mjedisin.

Pér té zgjeruar bazén e mbéshtetésve njé detyré kritike pér fushatén éshté té gjejé
e té pérdoré tema gé térheqin e shprehin intelektin dhe emocionet e atyre grupeve dhe
individéve gé nuk jané mbéshtetés. Personi i marrédhénieve publike né fushatén e
specieve té rrezikuara duhet té vendosé se ¢faré mesazhi né lidhje me kété céshtje do
té pérfshinte njé pjesé t& madhe té popullsisé. Ky njihet si zhvillim i mesazhit ose
“pérkufizim” i ¢éshtjes.

Fushata ka té ngjaré té sigurojé mbéshtetje mé té madhe nése pérmendni vlerat gé
mund t’u interesojné personave né njé spektér té madh politik — vlera té tilla si jeta pri-
vate dhe liria e zgjedhjes gé i lejojné liberalét dhe konservaotért té€ bashkojné vlerat e
tyre me nismén e ndérmarré.

Simbolet dhe gjuha. Qéndrimet publike krijohen me simbole pozitive dhe negative gé
térhegin e mbulojné njé spektér té gjeré vlerash publike. Personat gé merren me
shtypin duhet té identifikojné e té artikulojné simbolet dhe gjuhén gé do té shprehé
mé miré piképamjen e tyre e té ndértojé mbéshtetjen publike lidhur me nismat e ndér-
marra. Pérkufizimi i ¢éshtjes éshté njé proces me ané té té cilit personat e marréd-
hénieve publike transmetojné mesazhin pér té shtuar vlerat afirmuese e pér té zvogélu-
ar ato negative.

Kur diskutohen zgjidhje lidhur me tejpérdorimin e energjisé, termat “efikasitet i energjisé” dhe
“kursim i energjisé” kané dy kuptime krejtésisht té ndryshme pér publikun. Kursimi shogéro-
het nga shumé njeréz me kujtimet e njé jetese mé té kege — mbajtja e trikove né shtépi, té fto-
htét né errésiré, etj. Efikasiteti i energjisé, nga ana tjetér, do té thoté pérdorim i teknologjisé pér
té krijuar njé boté mé t& miré; ky term nxit ndjenja pozitive se kriza mund té zgjidhet.

Kérkimet. Duhet té mésoni se si lidhet ¢éshtja juaj me opinionin publik dhe vlerat gé

mbizotérojné. Té kuptuarit se si perceptohet ¢éshtja juaj nga publiku do t’ju ndihmo-
jé té artikuloni mesazhin tuaj e té pérkufizoni debatin.
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Kini parasysh, keni béré shumé kérkime lidhur me pérshtypjet publike mbi ¢ésht-
jen tuaj gjaté fazave fillestare té hartimit té fushatés. Tani éshté koha té ktheni
vémendjen tek anketimet, intervistat né grup, bisedat, mbulimi i méparshém nga
media e té zhvilloni mesazhin, pra ¢faré doni ju gé té mésojé publiku lidhur me punén
dhe ¢éshtjen tuaj.

Ndérkohé gé shihni géndrimet e ndryshme, tonet e tematikat, do té filloni té kup-
toni mendimin shkak-pasojé qé éshté i nevojshém pér té kuptuar “pérkufizimin e
idesé”. Kur vendosni se si duhet té pozicionohet ose projektohet ideja juaj né media,
njé vendim i réndésishém do té jeté “Jeni pro apo kundér saj?” Shembuj: A jeni pér njé
ajér té pastér apo kundér ndotjes sé ajrit? A jeni pér té drejtén e fjalés apo kundér
fushatés geveritare pér té ¢censuruar kéndvéshtrimet ekstremiste?

Sa mé shumé mesazhi juaj do té pasqyrojé vlerat pozitive kryesore té komunitetit,
ag mé shumé géndrimet publike ndaj nismés tuaj do té jené né favor té saj. Nése, pér
shembull, mbéshtetja tek vetja éshté njé vleré pozitive e pérgjithshme né komunitetin
apo vendin tuaj, organizata duhet té shqyrtojé se si té pozicionojé mbéshtetjen tuaj pér
njé politiké gé do té jeté pasqyrim i veté-mbéshtetjes sé bashkéatdhetaréve tuaj.

Njé komunitet ka edhe njé grumbull vlerash negative. Kur njé fushaté pér njé
céshtje arrin sukses duke béré opozité (ai grup ligjvénésish gé jané kundér pozicionit
tuaj) ndaj vlerave negative ndérkohé qé vazhdon té pérkrahé vlerat pozitive, ka shumé
té ngjaré gé shanset pér té siguruar mbéshtetje mé té madhe té shtohen né ményré té
ndjeshme.

Njé rast studimor i dallueshém ilustron humbjen e njé fushate pér njé ¢éshtje pér
shkak té riformulimit té suksesshém qé i béri opozita ¢éshtjes sé saj.

Né vjeshtén e vitit 1988, Oregon Smoking and Health Coalition — njé organizaté kundér pir-
jes sé duhanit — kualifikoi me sukses pér votim njé nismé gé do té prodhonte ligjin mé té forté
né shtet kundér pirjes sé duhanit né mjedise t¢ mbyllura gqé ndalonte pirjen e duhanit né
pothuaj té gjithé vendet e mbyllura publike dhe né vendet e punés.

Né fillim té fushatés anketimet e pavarura tregonin se mé shumé se dy té tretat e votuesve
ishin né mbéshtetje té njé mase té tillé e vetém dy deri né pesé pérgind ishin té pavendosur.
Anketimet treguan njé ndérgjegjésim té forté té publikut se pirja e duhanit ishte njé rrezik i
madh pér shéndetin publik.

Industria e duhanit e pa se nuk do t¢ mund té bindte votuesit se pirja dytésore e duhanit
nuk ishte i rrezikshém, por se ajo mund té portretizonte nismén si ekstreme dhe “té padrejté’
pér duhanpirésit duke i béré thirrje ndjenjés sé drejtésisé publike té njerézve té Oregonians.”
Pas muaj planifikimi dhe miliona dollaréve né mbéshtetje té fushatés sé tyre industria e
duhanit géndroi me njé temé dominuese: “Masa e votimit shkon shumé larg.”

Mijeti kryesor i industrisé sé duhanit ishte njé letér e cila iu postua drejtépérdrejté 800,000
shtépive, gé kushtoi tre milioné dollaré dhe gé mbérriti né mé shumé se gjysmén e 1.5 milioné
votuesve né Oregon. Letra, e shkruar nga njé gjyqtar i Gjykatés sé Larté né pension dhe shumé
i respektuar (cili mund ta kuptonte mé shumé drjetésiné?), i bénte thirrje votuesve, me emér,
pér t&¢ menduar lidhur me drejtésiné e késaj mase. Mbéshtetja pér até masé ra me 15 pérqind
pas késaj letre. Ajo u pasua edhe me njé rekalmim té forté né televizion e né radio me afrim-
in e dités sé votimit.
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Industria e duhanit e shtrembéroi njé dispozité té masés pér té argumentuar se né disa
raste zyrtarét geveritaré mund té shkelnin jetén private té njé qytetari duke ndaluar diké té
pinte duhan, duke hedhur idené e pushtimit geveritar té jetés private. Nisma déshtoi.

Ideté pérkufizohen duke grumbulluar shkencén, faktet dhe argumentet né etiketa e
simbole. Ményra e formulimit do té pércaktojé nése do té bashkohen shumé njeréz me
ju né pérpjekjet tuaja. Duke zgjedhur simbolet e duhura e duke i shoqgéruar géllimet
tuaja me to né ményré efikase mund té forcojé mbéshtetjen e madje edhe té fitojé per-
sona gé kthehen pro géndrimit tuaj. Zgjedhja e simboleve té gabuar mund ta ¢ojé né
déshtim njé fushaté.

Né kuadrin e fushatés duhet té pérfshini simbolet pozitive gé keni zgjedhur pér té
formuluar mesazhin tuaj dhe simbolet negative t'i pérdorni pér té karakterizuar opoz-
itén ndaj ¢do gjéje gé ju béni e thoni.

Pikat e bisedave, titujt dhe citimet e citueshme. Zakonisht njé mbulim i suksesshém i
¢éshtjes tuaj nga media nuk ndodh kaq lehté. Duhet té dini se ¢faré té arrini me mbu-
limin nga media, té zhvilloni materiale gé reflektojné déshirén pér kété mbulim, dhe
té stérvisni njerézit e personat e kontaktit pér té artikuluar garté géndrimet tuaja tek
gazetarét.

Filloni duke pyetur njeréz té tjeré gé punojné me ju né OJQ-né tuaj (pérfshiré
drejtuesit kryesoré dhe personat gé pércaktojné politikat e jané té specializuar pér
¢céshtjet) té imagjinojné pér njé moment se jané duke shkruar njé artikull ose duke
kryer prodhimin e njé emisioni televiziv pér até ¢céshtje. Duke patur pérpara mesazhet
dhe kuadrin gé keni zgjedhur:
= Cfaré titujsh do té donit té shihnit?
= Cfaré do té donit té thoshte paragrafi i paré?
= Cfaré citimesh e statistikash do té donit té pérfshiheshin né artikull?
= Cfaré ngjarjesh té karakterit social do té donit té shihnit té raportuara né artikullin
tuaj?

Pérgjigjet ndaj kétyre pyetjeve dhe shumé té tjerave si to do t’ju ndihmonin té ven-
dosnit se ¢faré materiali do té donit té publikonit, si do té donit té publikonit idené
tuaj dhe si do té vendosnit pér “pikat e bisedave” — tre ose katér pikat e citimet gé do
té donit té pérsérisnit né ¢do intervisté lidhur me ¢éshtjen né fjalé.

Citimet dhe “citimet e gélluara.” A ju kujtohet se deklaratat dhe reagimet e gjata e té
ndérlikuara pér median elektronike nuk do té ishin kaq té suksesshme sa ato té shkur-
tra e drejt né shenjé? Lajmet né televizion e né radio jané té shkurtra. Mesazhi juaj
duhet té jeté né njé ményré té pérmbledhur e té qarté gé i pérshtatet kétij organi. Njé
“citim i gélluar “ éshté njé shprehje gé shérben si gendér gé karakterizon té gjithé lin-
jén né njé lajm elektronik ose té shtypit.

Né rastin mé té miré njé citim i gélluar do té pérmbante si informacionin ashtu
edhe simbolet efikase pér audiencén. Njé citim i gélluar mund té pérmbledhé pozi-
cionin e grupit né njé ményré shumé té zgjuar, duke térhequr vémendjen e medias e
duke shérbyer edhe si konsumues pér mesazhin gé jepni.

Udhézues pér Marrédhéniet me Median Pér Organizatat Jo-Qeveritare

59



Citimet e qélluara té suksesshme dhe pikat e bisedés shpjegohen me parimet e
méposhtme:

= Pérdorni imazhe konkrete gé ngjallin njé reagim té vérteté.

<= Shmangni slloganizmin e moralizmin.

= Jini té preré dhe i ndani ideté e gjata né fjali té shkurtra.

= Humori lejohet por shmangni ngacmimet gé mund té jené té tepérta e té ulin seri-
ozitetin e problemit gé diskutohet. Njé shaka e menduar miré mund té hedhé poshté
edhe deklaratén mé té pérpunuar té opozités. Humori therés do té ishte efikas né kri-
jimin e ndjenjés sé duhur té zemérimit, por mos u tregoni shumé té ashpér.

<= Duhet té jeni autoritar dhe komandues.

= Mjetet letrare standarte si paralelizmi, rima e té tjeré mund té jené njé rezonancé
therése pér gazetarin dhe audiencén.

= Rifrazimi ironik i deklaratave té kundérshtaréve tuaj ose té maksimave popullore
mund té kontribuojné pér njé shpjegim therés né shtyp.

= Kini parasysh, objektivi nuk éshté gé té térhigni duartrokitje pér vete, por pér té cuar
pérpara géllimet e mbéshtetjes nga media.

Béjeni ushtrimin e mésipérm edhe né té kundért. Pyesni veten se cilét do té ishin titu-
jt mé pak té goditur, ¢faré citimesh e statistikash do té publikonte opozita? Nése nisma
juaj do té humbiste, cilat do té ishin pasojat mé té kéqija? Pérgatitja e kolegéve me ske-
narin mé té keq njihet si “kontrolli i démit”. Duhet té jeni té pérgatitur té dilni fage-
bardhé edhe né rast humbje ose déshtimi.

5. f) Identifikimi i zédhénésve

Njé nga vendimet mé té réndésishme né grupin tuaj do té jeté pérzgjedhja e zéd-
hénésve, pikave té kontaktit. Nése nuk zgjidhni personin gé do té paragesé ¢éshtjen né
publik — né intervista, konferenca shtypi, emisione né biseda e té shkruajé artikuj —
media do té zgjedhé rastésisht njé person té tillé. Kini parasysh, ju mund té zgjidhni
pika té tjera kontakti pér elementé té& ndryshém né strategjiné tuaj pér median.

Njé piké e miré kontakti duhet té keté cilésité e méposhtme:
= Njohuri té thella té ¢éshtjes dhe té organizatés suaj.
= Té& jeté shumé i geté e i mésuar té flasé me gazetarét si on ashtu edhe off the record.
= Té keté déshiré té shpenzojé kohé pér té folur me gazetarét.
<= Q& vishet dhe vepron me shumé dinjitet.

Zgjidhni njé ose dy nga kolegét tuaj qé jané mé shumé né dijeni e té artikulojné miré
pér té shérbyer si zédhénés té fushatés. Pércaktoni njé politiké ku té tjerét, qé nuk jané
z8dhénés parésoré, do t'u jepnin gazetaréve vetém informacion bazé, por nuk do té
citoheshin.

Do té ishte miré té kufizohej numri i personave gé marrin ose i pérgjigjen tele-
fonatave té gazetaréve. Sigurohuni gé té gjitha palét e diné se ¢faré u éshté théné mé
paré gazetaréve lidhur me ¢éshtjen. Gazetarét e kané inat kur i sjellin vérdallé, kur nuk
e diné se cili nga personat ka autoritetin pér té folur pér organizatén. Atyre nuk u
pélgen as t'i pérsérisin pyetjet e kérkesat e tyre né shumé persona.
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Zédhénésat jo nga stafi. Ndojnéheré njé fushaté mund té zgjedhé njé ekspert gé nuk
éshté pjesétar i stafit, (njé mjek i njohur ose njé figuré politike, pér shembull), njé per-
sonalitet té njohur (muzikant, shkrimtar ose aktor), ose njé qytetar té zakonshém (njé
viktimé té njé aksidenti nga njé i dehur ose njé pensionist qé nuk mund té paguajé pér
ngrohjen e tij) pér té vepruar si zédhénés né njé fushaté.

Kjo éshté njé ményré e miré pér té térhequr mé shumé vémendjen nga media, por
megjithaté ka disa kufizime.
= Personalitetet ose qytetarét e thjeshté zakonisht nuk jané eksperté si zédhénés lid-
hur me ¢éshtjet tuaja. Duhet té jeni té sigurt se ata jané té njohur dhe mbéshtesin gél-
limet e organizatés suaj. Jepuni atyre materiale té shtypit qé kané lidhje me ¢éshtjen,
pikat e diskutimit, etj. Gjithashtu duhet té siguroheni qé kur gazetarét u béjné pyetje
gé ata nuk mund t'i pérgjigjen, ata duhet t’i referojné tek ju ose organizata juaj.
= Ekspertét gé nuk jané pjesé e stafit dhe personalitetet mund té krijojné njé séré prob-
lemesh. Si figura té njohura, ka mundési gqé duke u pérpjekur té argétojné gazetarét té
zbulojné ndonjé, ndonjé problem personal, ose konflikt interesash, mund té japin
lajme gé lené né hije fushatén tuaj. Para se té vendosni pér persona té tillé, béjini ato
lloj pyetjesh gé mund té nxjerrin ndonjé problem t&€ mundshém. Vecg késaj, person-
alitetet mund té térheqin mé shumé vémendjen tek vetja se sa té ndikojné pér até qé
jané udhézuar.

Praktikimi i zédhénésve. Té génit zédhénés éshté puné e véshtiré. Duhet té njihni miré
materialin, géllimet e fushatés dhe procesin e intervistés. Njé sekretar i miré shtypi do
ta mésonte zédhénésin, pikén e kontaktit pér t& mésuar aftési té tilla.

Njé ményré e thjeshté pér té pérmirésuar paragitjet e zédhénésve éshté té regjistro-
het né video e té organizohet njé sesion ku késhilltaré té besuar té béjné vlerésime poz-
itive dhe kritike.

Njé tjetér ményré e thjeshté pér t'i ndihmuar ata t& mésojné kéto aftési éshté té
zhvillohen intervista prové, konferenca shtypi, paraqitje té shkurtra, etj. Gjaté kétyre
sesioneve praktikimi, ju dhe zédhénési mund té eksperimentoni teknika té ndryshme
pér té pérballuar pyetjet e véshtira, pyetjet e lehta, pyetjet e paqarta, et;j.

5. g) Mjetet

Personat e marrédhénieve publike pérdorin njé shuméllojshméri mjetesh — raporte,
raste ligjore, veprime legjislative, zgjedhjet, takimet, aktivitete publike, etj. — si
mundésira pér krijim lajmesh.

Njé nga detyrat mé té réndésishme qé sekretari i shtypit duhet té kryejé éshté té
ndihmojé stafin e organizatés t& mendojé e té zhvillojé mjetet pér t'u migésuar me
median. Njé sekretar i miré shtypi méson si té béjé disa pyetje:
= Ky dokument teknik a mund té béhet njé raport joteknik?
= A mundet gé folésit né seminarin e ardhshém té diskutojné ¢éshtjen X, qé térheq
vémendjen e publikut né kété moment?
= Cfaré informacioni kemi gé mund t’ia vlejé pér njé lajm?
= Cfaré informaiconi duhet té mbledhim e té shpérndajmé gé do t’u interesonte gaze-
taréve dhe publikut e té mbéshtesé ¢éshtjen toné?
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Mundési té tjera pér té arritur té béhen komente publike mund té jené:

= Paragqitja e legjislacionit gé mbéshtesni ju né parlament ose né késhillat bashkiaké;
= Mbéshtetja e ¢éshtjeve tuaja ose e pozicionit nga gazetarét kolumnisté ose editorial-
isté;

= Ndonjé veprim ligjor lidhur me masat qé mbéshtesni ose kundérshtoni;

= Vendime gjyqséore pér céshtje gé kané té béjné me idené ose pozicionin tuaj;

= Mbéshtetja publike pér ¢éshtjen tuaj nga njé personalitet ose njé akademik i njohur,
figuré politike ose kombétare.

Ekipi juaj pér median duhet té krijojé njé listé me mjetet e mundshme. Shqyrtoni
secilén nga mundésité pér té arritur publikun, vlefshmeéring si njé lajm, kohén e pérp-
jekjet e nevojshme gé duhen pér ta shndérruar né njé mjet té suksesshém pér median
dhe ndérlidhjen me mesazhin gé keni zgjedhur pér kété fushaté me median.

5. h) Taktikat: Zhvillimi i njé plani strategjik

Ekipi i fushatés pér median ka béré njé puné té madhe. Keni identifikuar géllimin krye-
sor, audiencén dhe organet e medias gé mund té lexohen, shihen ose dégjohen mé
shumé. Keni vendosur se si duhet té paraqgitet ¢éshtja sa mé miré. Keni shqyrtuar titu-
jt e citimet gé do té donit té shihnit té publikuara, jeni pérgatitur pér mundésiné gé
mund té keté edhe reagime negative pér fushatén tuaj dhe keni zhvilluar e identifikuar
Nnjé numér mjetesh gé krijojné lajme. Po tani?

Hapi tjetér éshté zhvillimi i njé plani strategjik pér komunikimin e mesazhit né
media. Analogjia mé e miré do té ishte plani i lojés i ofruar nga trainerét e futbollit pér
ekipin e tyre: traineri parashikon njé varg skemash, népérmjet té cilave ai mendon se
skuadra do ta ta fitojé ndeshjen. Strategjia e medias &shté e ngjashme; ajo parashtron
né detaje planin e lojés pér komunikim né media. Strategjia gé hartoni duhet té
mbéshtetet né vendimet e arritura mé paré lidhur me géllimet kryesore, géllimet né
media, mesazhin, audiencén, organet e medias qé do té pérdoren, zédhénésit dhe
mjetet.

Njé strategji pér median e menduar miré pérdor njé numér mjetesh té ndryshme
pér komunikim (njoftimet pér shtyp, konferencat e shtypit, etj.) pér té publikuar
mjetet ekzistuese té informimit (raportet, aktivitetet, etj.) pér audiencat gé synohen
(gazetarét vendas, faget e opinioneve, emisionet me biseda) duke artikuluar mesazhet
e fushatés.
<= Nése géllimi i fushatés tuaj né media éshté rritja e ndérgjegjésimit publik pér njé
¢céshtje té caktuar, mund té vendosni té zhvilloni njé konferencé shtypi né kryeqytet
pér té paraqitur njé raport;
= Nése géllimi i fushatés tuaj né media éshté té ushtrohet presion tek disa ligjvénés
kryesoré lidhur me votimin pér njé projektligj, strategjia duhet té pérgéndrohet né
realizimin e disa shkrimeve me interes social né disa gazeta né rrethet kryesoré, té
pasuara me njé numér konferencash shtypi né po ato vende.

Si dhe ku do ta transmetoni mesazhin tuaj varet nga tipi i fushatés gé doni té zhvilloni
dhe nga madhésia e buxhetit. Eshté e réndésishme té mbahet parasysh se gjithcka
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kérkon shpenzime parash, fotokopje, telefonata té largéta, kohé té personelit, marrje
té sallave me gera, gé jané té gjitha pika né buxhet, té cilat duhet t'i mendoni e plan-
ifikoni.

Lini vend pér elasticitet dhe spontanitet. Njé fushaté e miré pér mbéshtetje né media
kérkon planifikim té kujdesshém, por edhe hapésiré gé mund té jeté elastike dhe spon-
tane. Mbéshtetja nga media kérkon aftésiné pér té reaguar shpejt e me krijimtari pér
mjediset né zhvillim. Aftésia pér té kapur njé mundési éshté thelbi i mbéshtetjes nga
media. Personi i marrédhénieve publike éshté vazhdimisht né kérkim té ideve té reja
pér lajme gé mund té jené njé arsye mé shumé pér té kontaktuar shtypin, pér té dalé
né radio, pér té shkruar njé letér pér redaktorin, pér té shkruar njé artikull lidhur me
temén né njé gazeté, ose pér té zhvilluar njé aktivitet pér median.

= Njé amerikan gé ka zakon té pijé duhan dy paketa e gjysmé né dité u caktua nga
Presidenti George Bush pér té kryesuar njé agjenci kundér drogés né Uashington. Njé
dité mé paré Kongresi dégjoi pérse ky person u zgjodh dhe njé koalicion kundér pirjes
sé duhanit sponsorizoi njé fage té téré né gazeté duke e sfiduar me kérkesén qgé ai té
higte doré nga duhani. Vértet gé fushata nuk e bindi drejtuesin e ri kundér drogés té
higte doré nga duhani, por krijoi shumé mbulim nga shtypi lidhur me rrezikun nga
pirja e duhanit.

Mos u frikésoni nése kundérshtarét tuaj kané burime mé té médha financiare.
Mbéshtetja e suksesshme né media kérkon besim dhe déshiré e vullnet pér té pérfshiré
me agresivitet e krijimtari median me burime té kufizuara financiare. Kur kundér-
shtarét thoné digka té bezdisshme e té pavérteté, sfidojini ata publikisht.

5. i) Afati kohor

Pasi ta keni gati planin tuaj strategjik, ju duhet té vendosni njé afat kohor. Afati kohor
éshté planifikimi i aktiviteteve dhe planifikimi i nevojshém pér té zhvilluar ato.

Afati kohor éshté jashtézakonisht i ¢gmuar.
= Ai jep mundésiné pér personin e marrédhénieve publike té géndrojé né kontakt me
gjendjen e detyrave té ndryshme gé duhet té& kryhen me géllim gé njé aktivitet pér
median té jeté efikas dhe i suksesshém.
= Afati kohor ju nxit t¢ mendoni edhe né detajet mé té vogla pér aktivitetetin pér
media.
<= Afati kohor ju mban né rregull me zhvillimin e aktiviteteve gé ato té zhvillohen kur
jané planifikuar.

Nése strategjia juaj pérfshin njé konferencé shtypi, afati juaj do té pércaktojé si mé
poshté:

<= Datén e konferencés sé shtypit;

= Kur do té béhen telefonatat pér konferencén e shtypit;

= Afatet e fundit kohore lidhur me elementét e paketés sé shtypit; dhe

= Afatin e fundit pér caktimin e listés sé pjesémarrésve pér konferencén e shtypit.
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Cdo element i njé strategjie té medias duhet té jeté i pérfshiré né njé afat kohor — koha
e duhur pér té shkruar njé artikull; ditét gé kérkohen pér té marré me gera njé sallé
konferencash; afati i fundit pér nxjerrjen e njé reklame né njé revisté.

Kini parasysh, njé strategji pér median éshté njé plan kompleks me elementé gé
pérparojné me shpejtési t& ndryshme. Pa njé afat kohor njé sekretar shtypi ka té ngjaré
té gjendet pér tre javé duke planifikuar njé konferencé shtypi dhe té harrojé té béjé
punén e nevojshme pér té zbatuar pjesén tjetér té strategjisé. Njé afat kohor éshté mjeti
mé i vlefshém organizativ pér njé sekretar shtypi. Mos e shpérfillni até.
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6. Komentar pér marrédheniet

me median
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Komentar pér marrédheniet me median

Arthur O. Sulzberger Jr. éshté botues i The New York Times. Teksti mé poshté éshté marré nga
paraqitja e tij “Shefi Ekzekutiv dhe Shtypit” mbajtur né seminarin Bursa Amerikane né Los
Anxhelos né 24 gershor 1991. Z. Sulzberger e mbajti kété fjalim para menazheréve té bizne-
sit lidhur me pérmirésimin e marrédhénieve midis botés sé korporatés dhe shtypit. Késhilla e
tij éshté po aq e zbatueshme edhe pér anétarét e organizatave jogeveritare, shkencétarét dhe
komunitetin shkencor né kontaktet e tyre me shtypin.

Vérejtje

Né 17 vitet e mia si njeri i gazetés kam géné déshmitar i njé ndryshimi drastik né mar-
rédhéniet midis shtypit dhe komunitetit té biznesit. Né gazetén e paré qé punova, né
Releigh, North Carolina, stafi yné i biznesit pérbéhej nga njé person. Né 1974 ky mbu-
lim i kufizuar i biznesit ishte rregull pér organizatat e lajmeve né mbaré vendin.

Sot njé gazeté serioze pa njé seksion té biznesit éshté e pazakonté. Dhe nuk éshté
fjala se jané pérfshiré mé shumé gazetaré té biznesit. Gazetarét né té gjitha fushat e
kuptojné se biznesi ndikon né ¢do aspekt té jetés moderne, gé nga ndryshimet politike
e sociale deri tek sportet. Gazetarét e biznesit jané té stévitur mé miré. Jané mé miré té
arsimuar e mé té sofistikuar se mé paré. Organizatave po u jepet njé mjet strategjik. Ata
gé mésojné ta pérdorin até do té kené njé avantazh konkurues mbi ata gqé nuk do ta
pérdorin.

Né The New York Times mé kérkohet té jem si biznesmen ashtu edhe gazetar. Né
kété kapacitet té dyfishté mund t’ju siguroj se organizatat e lajmeve mund té ndikojné
né perceptimin publik té njé organizate dhe né punén e saj. Si shpérblim njé organi-
zaté mund té punojé me pérparési me median.

Gazetaria e biznesit éshté kétu pér té géndruar. Ka ardhur koha gé kolegét tuaj té
béhen mé efikasé kur merren me shtypin. Ndoshta mund t’ju ndihmoj me shtaté
késhilla.

Shtaté pika pér t'u mbajtur mend

1. Jini t& ndershém

Besimi evolon; ai ndértohet me kohé. Njé gazetar i miré do té pérpiqget té gjejé gjithe-
ka gé ai ose ajo munden. Njé organizaté duhet t'i pérgjigjet, por nuk éshté e detyruar
ta publikojé té gjithé até informacion. Por ajo gé duhet té béjé éshté besimi.

2. Ka shumé lloje gazetarésh.

Gazetarét ndryshojné né aftési e né pérvojé. Do té ndiheni gjithnjé mé miré kur keni
njé gazetar me pérvojé gé e njeh biznesin tuaj. Kini parasysh se asnjé gazetar nuk do
té dijé gjithcka gé dini ju lidhur me biznesin tuaj. Eshté né interesin tuaj t& ndihmoni
pér té edukuar gazetarét.
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3. Kurré mos prisni gé njé gazetar té shkruajé shkrimin ashtu si¢ e keni béré ju.
Shtypi gjithnjé do té pérfshijé kéndvéshtrime té tjera, edhe disa gé ju mendoni se nuk
kané té béjné ose se jané shkatérruese. Por ju duhet té prisni gé mesazhi tuaj té rapor-
tohet me saktési, me zgjuarési dhe né ményré té drejté.

4. Cdo gazetar déshiron té intervistojé personin mé té larté né njé organizaté.

Shpesh éshté miré gé personi mé i larté té shérbejé si zédhénés, por gazetari duhet té
keté edhe mundésiné té flasé me drejtorin e marrédhénieve publike ose ndonjé pér-
fagésues tjetér té caktuar té institucionit.

5. Nése njé lajm ka fakte té gabuara, keni té drejté té kérkoni korrektimin e tyre.
Gabimet nuk mund té shmangen plotésisht. Megjithaté organizatat e lajmeve me emér
duhet té shfaqgin déshirén té ndreqin gabimet gé i jané béré té ditura. Mos rrini té dro-
jtur, gazetarét nuk e njohin drojen.

6. Trajtimi né ményré té sakté i njé krize té medias éshté i réndésishém.

Kur vjen njé fatkegési, jini té gatshém té merreni drejtépérdrejté me ¢éshtjen. Ju mund
ta paraqisni informacionin nga kéndvéshtrimi i organizatés, por duhet ta paraqisni até
me vértetési dhe me saktési.

7. Gazetarét nuk jané anétaré té stafit.

Kini parasysh se gazetari éshté njé person i jashtém té cilit i éshté caktuar detyra té
kuptojé rreth organizatés tuaj, sikur ai ose ajo té ishin pjesétaré té stafit. Ekziston njé
tension i natyrshém midis gazetarit dhe institucionit pér té cilin ai ose ajo raportojné
— geveria, njé korporaté publike, ose njé ekip sportiv.

MEé lejoni ta mbyll me njé shénim filozofik, por themelor.

Né njé vend té liré media hedh drité mbi institucionet e fugishme. Mendoj se té
gjithé jemi dakord se raportimi i sakté i shérben publikut duke promovuar njé popul-
laté té informuar, baza e njé shogérie té liré. Kjo éshté aq e vérteté né botén e biznesit
sa edhe kudo tjetér. Késhtu, ne duhet té vlerésojmé njé shtyp té gjallé, edhe nése ai nuk
ndan gjithnjé piképamjet tona. Alternativa éshté periudha e humbur prej kohésh e
doréshkrimeve té marrédhénieve publike gé nuk ju thonin asgjé gé ju duhet té dinit
dhe gé e bénin té pamundur politikén dhe investimet e arsyetuara té biznesit.

Shtypi mund té ndihmojé organizatén tuaj té béjé té ditur idené e saj. Duhet kohé e

praktiké pér t& mésuar si té punohet me median. Por rezultatet tregojné se ia vilen té
béhet ajo pérpjekje.
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7. Shtesat
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Shtesa A
Nisja

M & poshté éshté njé listé e shkurtér e pajisjeve gé ju duhen pér té zhvilluar e ndértuar
njé organizaté efikase pér median. Secila pajisje kérkon para ose burime vullnetare.
Nése keni buxhet t& madh dhe pa kufi — dhe kété pak nga ne e kané — disa prej pajis-
jeve gé ju kursejné kohé si rénia e numrit té telefonit né ményré té shpejté mund té
jené shumeé kritike gjaté shkrimeve urgjente. Nése nga ana tjetér, ju keni njé buxhet té
kufizuar por vullnetaré té etur, mendoni lidhur me organizimin e njé komiteti vullne-
tar pér median gé té shérbejé si njé shérbim gé grumbullon, t&¢ ndihmojé pér shpérn-
darjen e deklaratave pér shtyp dhe té merret me postén e medias. Kérkoni mbéshtetje
edhe nga profesionistét. Njé prej anétaréve tuaj mund té mos jeté né gjendje té shpen-
z0jé kohé ose para, por mund t’ju ofrojé ndihmén e njé faksi gjaté oréve té pushimit,
gé mund té shérbejé pér té dérguar njoftime pér shtyp me kosto té ulét pér median
vendore lidhur me aktivitetin e dités sé ardhshme.
Gjithashtu njé firmé lokale e marrédhénieve publike ose zyra e shtypit e njé
ambasade ose gendrat e shtypit mund té kené déshiré té dhurojné numératoré e mate-
riale té tjera té vjetéruar gé mund té pérdoren.

BURIME PER ZYREN
= Numeératorét e medias lokale
= Numrat e telefonave té drejtépérdrejté pér telefonatat me shtypin

SISTEME QE DUHET TE VENDOSEN

(Mund té koordinohen nga vullnetarét)

= Shérbimi i prerjeve té shkrimeve té gazetave dhe ruajtja
<= Regjistrimi dhe shikimi i lajmeve dhe emisioneve

= Shérbimi i mesazherit

ABONIME TE DETYRUESHME
= Gazetat lokale

= Revistat lokale

= Listat e televizioneve

PERPIQUNI TE LEXONI RREGULLISHT

= Botimet rreth ¢éshtjes tuaj

= Shtypin etnik, nése &shté e mundur

= Gazetat politike

= Gazetat qé raportojné mbi legjislacionin
= Revistat

= Gazetat kombétare
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MJETE NDIHMESE
= Shérbimi i prerjes sé artikujve té shtypit lidhur me ¢éshtjet tuaja dhe organizatén
= Anétarésia né shtypin lokal dhe shogatén e marrédhénieve publike

PUNA ARTISTIKE DHE VIZUALE

= Pajisje dhe zarfa pér njoftimet pér shtyp

= Dosjet pér shtyp me materiale té rishtypur

<= Etiketa me emrin logo dhe adresén e organizatés
<= Pllakat pér podiumin kryesor

<= Pankarté pér takime jashté

PAJISJE TE DETYRUESHME
= Faks

= Magnetofon regjistrues

= Kompjuter/makiné shkrimi
= Televizion

= Radio

PAJISIE TE DOBISHME

= Printer pér kompjuter

<= Regjistrues kasetash filmike (VCR)
= Kaseta filmike bosh

= Regjistrues magnetofon

= Kaseta magnetofoni bosh

DO TE ISHIN NDIHME NESE DO T’I KISHIT
= Kompjuter pér té ruajtur emrat e shtypit
= Abonime pér té dhéna bazé dhe burime fotografike

DOSIJE PER SHENIME

= Té gjithé njoftimet pér shtyp dhe postat e tjera pér median
= Prerje nga gazetat né bazé subjektesh

= Té dhéna anketimesh nga gazetat

NGA KJO DUPLIKATE SHENIMESH
= Formate pér telefonata pér shtypin
= Formate pér dosje pér shtypin

= Formate pér paraqitje té shkurtra
= Lista kontrolli pér intervista
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Shtesa B

I. ORGANIZIMI NE PERGJITHESI

Emri i organizatés suaj

Adresa

Telefon #

Fax #

Adresa e-mail

Emri juaj

Posti juaj

A ka mé shumé se njé vendndodhje organizata juaj?

= jo = po Nése po, sa?

Shkurtimisht, cilat jané géllimet dhe aktivitetet e organizatés suaj?

Cili éshté buxheti vjetor i organizatés suaj?

Numri i stafit té paguar (pérdorni fraksione pér té treguar me kohé té pjesshme)

Numri i stafit té papaguar

A ka organizata juaj degé ose marrédhénie zyrtare me organizata té tjera?
= jo = po Nése po, sa?
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I1. KOMUNIKIMI NE PERGIJITHESI

A. Inventari i Shérbimeve dhe Pajisjeve

Mé poshté éshté njé listé me shérbimet dhe pajisjet e komunikimit gé disa organizata
pérdorin pér aktivitete té ndryshme. Pas ¢do pike, ju lutem shénoni ndonjé qé pér-
doret edhe nga organizata juaj, éshté abonuar ose ka akses né kolonén e dyté, tregoni
sa shpesh organizata juaj pérdor secilén prej pikave té shénuara — vendosni njé “1” né
hapésirén nése e pérdorni ¢do dité; vendosni njé “3” nése nuk e keni pérdorur pothuaj
fare; vendosni njé “2” pér té treguar digka té ndérmjetme.

ZOTERON, ABONOHET SHPESHTESIA
OSE KA AKSES E PERDORIMIT
(shénoni gjithcka (1 = ¢do ditg;
qé keni) 2 = pothuaj kurré)
. Komunikime gé mbéshteten né telefon
. Telefon
. Shérbime té gjata
Fax
. Sekretari telefonike

oo oo R

. Komunikime qé mbéshteten né kompjuter
. Kompjuter

. Printer lazer

. Modem

. Posté elektronike

. Té dhéna né internet
Tabelé elektronike

DO OO0 TOHN

. Komunikime té tjera elektronike
™V

VCR

. Pajisje montimi/prodhimi video
. Projektor

. Magnetofon

® Q0T W

4. Cilat nga mé poshté pérshkruan mé miré procesin e planifikimit té organizatés suaj
pér PR dhe aktivitete pér median?

= PR dhe media pérdoren kryesisht pa planifiki, rast pas rasti.

<= Organizata zhvillon rregullisht njé plan specifik pér median dhe PR.

= Qrganizata planifikon pér PR dhe media né kuadrin e pérpjekjeve dhe programeve
mé té médha.

5. a) A mban organizata juaj njé listé kontaktesh pér median?

= po = jo
Nése jo, anashkaloni pyetjen 6.
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5. b) Ju lutem rreshtoni emrin dhe postin e personit pérgjegjés pér listén.

5. ¢) Cfaré pérqgindje té kohés sé kétij personi i kushtohet pasurimit dhe menaxhimit
té listés?
= 75-100% = 50-74% <= 25-49% <= mé pak se 25%

5. d) A éshté lista né njé kompjuter?
=po =jo

6. Cilat nga mé poshté mendoni se do té funksiononin mé miré pér té pérmirésuar
aftésiné e organizatés suaj pér té operuar me PR dhe median?

= Njé person i nivelit mé té ulét né staf té caktohet t& merret me PR dhe media

= Praktikim shtesé pér aftésité pérkatése pér personelin ekzistues

= Njé person i ri mé i larté né personel i aftésuar me teknikat e PR dhe medias

<= T& tjera (ju lutem specifikoni)

I1l. MARREDHENIET PUBLIKE DHE MEDIA

A. Né pérgjithési

1. Né krahasim me funksionet dhe prioritetet e tjera té organizatés suaj, sa té réndé-
sishme jané marrédhéniet publike dhe media?

= kritike

= shumé té réndésishme

= digka té réndésishme

= jo shumé té réndésishme

2. Sa e suksesshme mund té thoni se ka gqéné organizata juaj né tre vitet e fundit né
kryerjen e marrédhénieve publike dhe géllimeve me median?

<= shumé e suksesshme

= disi e suksesshme

= jo shumeé e suksesshme

3. a) A keni patur ndonjéheré shérbimet e njé konsulenti ose trainuesi pér median/PR?
=po <jo
Nése jo, anashkalo pyetjen 4.

3. b) Si i keni pérdorur shérbimet e jashtme té medias/PR gjaté tre viteve té fundit?
(Listoni gjith¢gka gé mund té vendoset)
= praktikimi i aftésive me median
= organizimi i aktiviteteve pér median
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<= prodhimi i spoteve televizive

< prodhimi i spoteve pér radio

<= zhvillimi i njé liste té medias pér njoftime pér shtyp
<= té tjera (ju lutem specifikojini)

3. ¢) Né pérgjithési, a mendoni se konsulentét gé keni pérdorur e justifikuan kohén
dhe paraté e organizatés suaj?

= po <= jo <= té pérzier

3. d) Cilat pérvoja dolén té suksesshme?

3. e) Cilat pérvoja ishin humbje kohe?

B. Stafi i komunikimit

1. Ju lutem rreshtoni emrin(at) dhe postin(et) e personit(ave) gé do té ishin pika krye-
sore e kontaktit né organizatén tuaj gjaté fushatés mediatike.

2. Ju lutem shkruani né rreshtat mé poshté emrin dhe postin e personit né zyrén tuaj
qé pérgjigjet pér menaxhimin e funksioneve té méposhtme dhe numrin e personave
qé punojné né até funksion té specifikuar:

a) Sistemi telefonik

Fondacioni i Gazetarisé sé Pavarur, Instituti i Diversitetit t& Medias

76




b) Sistemi kompjuterik

¢) Marrédhéniet publike dhe me shtypin

d) Veprimet né terren

e) Praktikimi dhe edukimi i stafit

f) Botimet

g) Shérbimet pér anétarésiné

h) Postimet

C. Praktika specifike pér median dhe PR

Mé poshté éshté njé listé me teknika e praktika té ndryshme gé kané pérdorur organi-
zata té ndryshme pér marrédhéniet e tyre publike dhe me median. Pér secilén, ju lutem
na jepni vlerésimin mé té miré se sa heré ka pérdorur organizata juaj até tekniké né tre
vitet e fundit. Gjithashtu me njé shkallézim nga 1 deri né 5, ku “1” é&shté mé i suk-
sesshmi, tregoni se me sa sukses mendoni ju éshté pérdorur ajo tekniké ose praktiké.
(Nése njé tekniké ose praktiké té vecanté nuk e keni pérdorur né tre vitet e fundit, ju
lutem vendosni “0” né hapésirén e paré dhe lerini bosh té dytén.)

Sa heré Me sa sukses?
Né 3 Vitet e Fundit? (1 = mé e suksesshme,
5 = mé pak)

1. Zhvillimi i njé konference shtypi

2. Postuar njé njoftim pér shtyp

3. Takim me bordin editorial té njé gazete
4. Botim i njé shkrimi opinion né gazeté
5. Postuar njé memorandum editorial

6. Dalje né emision bisede né radio ose TV
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7.Prodhuar dhe/ose shpérndaré njé njoftim
pér shtyp ose aktivitet né video

8. Prodhuar dhe/ose shpérndaré njé
njoftim pér shtyp ose aktivitet né radio

9. Prodhuar dhe/ose shpérndaré njoftime
pér shérbime publike né radio (PSAS)

10. Prodhuar dhe/ose shpérndaré PSAs
né TV

11. Prodhuar dhe/ose shpérndaré PSAs
né shtyp

12. Prodhuar dhe/ose shpérndaré PSAs
jashté

IV. KOMUNIKIME TE BRENDSHME DHE MIDIS ORGANIZATAVE

Komunikimi brenda organizatés ka té béjé me kontaktet midis anétaréve té stafit, qof-
shin né njé vend ose edhe té shpérndaré. Komunikimi midis organizatave i referohet
kontakteve me degé, anétaré té grupeve té tjeré ose organizatave té tjera.

A. Né Pérgjithési

1. Né pérgjithési sa efikas do té thonit se ka géné organizata juaj né koordinimin e
aktiviteteve té& ndryshme té brendshme?

= shumé efikase

= disi efikase

= jo shumé efikase

2. Sa kohé do té thonit se éshté harxhuar né pérpjekje pér té mbajtur té bashkuar stafin
né marrjen e vendimeve ose né menaxhimin e projekteve né vazhdim?

<= shumé kohé

<= digka

= jo shumé kohé

3. a) A ka ndonjé buletin té brendshém ose botim tjetér té rregullt organizata juaj?
< po =jo

Nése jo, anashkaloni pyetjen 4.

3. b) Sa éshté tirazhi i botimit?

3. ¢) Sa shpesh del?
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3. d) Si shpérndahet? (Shénoni sa shumé pérfshihen mé poshtg)
= Posté e rregullt
= Posté elektronike
= Fax
<= Té& tjera (ju lutem specifikoni)

3. e) Kujt i shkon?

4. a) A dérgon organizata juaj komunikime herépashere, si kujtesa pér legjislativin ose
median, tek anétarét dhe degét e ssaj?

= po <= jo

Nése jo, anashkaloni pyetjen 5.

4. b) Sa shpesh do té thonit se dérgohen kéto lloj njoftimesh/kujtesash?

4. c) Sa personave ose organizatave?

4. d) Né cfaré ményrash té tjera, nése ka, shpérndahen kéto njoftime?

5. a) A abonoheni, ose a jeni abonuar né té kaluarén, né ndonjé té dhéné né internet
ose né buletine t& ndryshme?

< po, tani = po, né té kaluarén <= jo

Nése jo, anashkaloni seksionin tjetér.

5. b) Tek cilat abonoheni tani (ose jeni abonuar)?

5. ¢) Cilén e konsideroni (ose e keni konsideruar) vecanérisht té nevojshme?

5. d) Cilén e konsideroni (ose e keni konsideruar) si harxhim kohe? Cilat jané (ishin)
problemet?
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B. Metoda Specifike Komunikimi

Sa e réndésishme éshté secila prej metodave té méposhtme té komunikimit né kon-
taktet e tua brenda organizatés ose midis organizatave? Shkallézoni réndésiné e secilés
nga 1 deri te 3 né hapésirat pas ¢do teknike. Jepini teknikés njé “1” nése ajo éshté njé
metodé e domosdoshme pér ju, njé “3” nése éshté dicka e paréndésishme, ose njé “2”
nése éshté diku midis. Vendosni “N/A” né hapésirén pas ndonjé metode gé nuk e pér-
dorni fare. Ju lutem Kini parasysh se nuk po ju pyesim se sa shpesh i pérdorni kéto
metoda, por se sa ju kané ndihmuar kur i keni pérdorur.

BRENDA-ORG MIDIS-ORG
(1 = e domosdoshme: 3 = e paréndésishme)

1. Telefonata normale

2. Takime koké mé koké

3. Mesazh me zé

4. Fotokopje

5. Fax

6. Posté urgjente

7. Posté elektronike

8. Konferenca dhe takime té médha

9. Buletine ose revista té organizatés

10. Kaseta audio

11. Kaseta video

V. KOMPETENCA, NEVOJA, DHE BEZDISIE

1. Sa e sofistikuar do té thonit se éshté organizata juaj né pérdorimin e teknologjive té
méposhtme té komunikimit?
PER- AFRO
PARUAR MESATARE PRAPA
a. Komunikime telefonike
b. Komunikime me kompjuter
c. Pérdorimi i TV dhe videos
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d. Marrédhéniet publike e té shtypit
e. Botimet

2. Mé poshté éshté njé listé me bezdisje gé kané rreshtuar disa organizata lidhur me
problemet e tyre té komunikimit. Me njé shkallézim nga 1 deri né 5 — ku “5” éshté
problem serioz dhe “1” nuk éshté problem fare — sa serioze jané problemet e
méposhtme pér organizatén tuaj?

(1 = KA PROBLEM,;
5= PROBLEM | MADH)

a. E pamundur té kap njeri né telefon

b. Grumbullimi i njerézve té jashtém pér takime

c. Arritja e njé mbulimi t& miré nga media

d. Koordinimi i aktiviteteve té pjeséve té& ndryshme
té organizatés tuaj

e. Koordinimi i aktiviteteve me partneré
ose organizata té tjera

f. Menaxhimi i kontakteve me anétaré dhe degé

g. Marketimi dhe shpérndarja e raporteve e botimeve

3. Supozoni se jeni duke hartuar njé propozim pér gjetje fondesh pér té rritur aftésité
e komunikimit té organizatés suaj. SIPAS RENDESISE, cilat jané tri gjérat e para né
pajisje, personel ose shérbime gé do té kérkonit?
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Shtesa C
Telefonatat e shtypit

Data Ora
Thirrési Tel
Organizata Adresa
Pér té béré:

Afati i fundit

Stafi
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Shtesa D
Konferencat e shtypit

NJE JAVE PARA KONFERENCES

Gjeni njé sallé gé nuk éshté shumé e madhe gé té duket bosh nése nuk ka pjesémarrje
té madhe. (Ftoni miqté e organizatés suaj pér té mbushur sallén si vézhgues té
pabezdisshém nése pjesémarrja éshté e ulét.) Kéto mund té ndodhen né hotele, klube
shtypi ose ndértesa publike prané zyrave té medias.

Kontrolloni

= Podiumin <= Stendé

= Sistem fonik nése duhet = Pajisje elektrike pér pajisjet TV

= Mikrofon né podium = Tavoliné pér vendosje materialesh pér median
= Regjistrues audio = Tavlla

= Perde, blu nése mundet = Ujé, pér pjesémarrésit

= Karrike, e pajisje té tjera teatrale

Zgjidhni njé daté e oré té pérshtatshme. E marté, e mérkuré dhe e enjte jané mé té
mirat. Pérpiquni mos ta planifikoni para orés 10:00 té méngjesit ose pas orés 2:00 pas-
dite.

Dérgoni njoftimet e shkruara me fax, e-mail, mail ose dorézime me doré pér

= Redaktorét = Shérbimet e agjencive kombétare
= Redaktorét drejtues = Kalendarét javore
= Gazetarét = Grupe té tjera mbéshtetése

Pérgatisni materiale té shkruara pérfshiré edhe deklarata me shkrim dhe dosje pér
shtypin.

NJE DITE ME PARE

= Formalizoni renditjen e folésve dhe se ¢faré do té thoné. Numri i folésve né rela-
tivisht té ulét.

= Thérrisni gjithé median dhe nxisni pjesémarrjen e tyre

= Kontrolloni shérbimet e njoftimeve pér té paré nése kané njoftuar konferencén tuaj
té shtypit.

= Mblidhni materiale, béni mé tepér pér mé pas

= Kontrolloni vendin pér detaje.

= Shtypni emrat dhe postet e folésve pér t’ju shpérndaré medias

ATE MENGIJES

= Béni telefonata pér redkatorét manaxhues.

<= Kontrolloni edhe njéheré sallén disa oré mé paré.
= Provoni konferencén e shtypit me folésit kryesoré.
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Shtesa E
Dosjet pér shtypin

= Njoftimi pér shtyp
me emrin e kontaktit dhe numrin e telefonit

= Tabela pér ¢éshtjen

= Historia e ¢éshtjes

= Citime ose komente nga eksperté

= Artikuj té preré gazetash

= Fjalime ose deklarata pér ¢éshtjen

<= Tabela vizuale ose fotografi

<= Biografi bazé pér folésit

<= Raporte vjetore

= Kopje té fjalimeve ose té déshmive publike

= Pérshkrime standarte njé fage pér organizatén tuaj

Data e dérgimit té dosjes

Lista e gazetaréve
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Shtesa F
Paragitjet e shkurtra pér shtyp

DISA DITE PARA PARAQITJES SE SHKURTER PER SHTYP
= Rezervoni njé sallé konferencash ose zyré té madhe
(Zgjidhni njé hapésiré me tavoliné té madhe)
= Telefononi dhe ftoni personalisht 6-12 gazetaré
(Ftoni dyfishin e numrit gé prisni té vijné)
= Konfirmoni ardhjen e folésve e ekspertéve tuaj
(Kufizoni grupin tuaj né 2-3 persona)
= Zhvilloni temat dhe pikat kryesore
(Takohuni paraprakisht pér té shqyrtuar situatén)
= Koordinoni materialet e shkruara dhe informacionin bazé

PRAKTIKONI SESIONIN PARAPRAKISHT

= Kontrolloni me recepsionistét dhe operatorét e telefonit
(sigurohuni se e diné ku jeni gjaté paraqitjes)

= Kontrolloni derén kryesore
(Sigurohuni gé shenjat pércaktojné miré vendndodhjen)

GJATE SESIONIT TE PARAQITIES
= Prezantoni gazetarét me folésit tuaj dhe me njéri tjetrin
= Ofroni kafe, ¢aj ose pije freskuese
= Manaxhoni takimin
(Sigurohuni gé secili do té keté mundési té flasé)
= Regjistroni se cilét morén pjesé dhe cilét nuk erdhén
= Vazhdoni mé pas me gazetarét pas takimit
(Béni telefonata ose dérgoni materiale)

GJATE KONFERENCES SE SHTYPIT

= Té keni njé fage ku gazetarét té shénojné emrat dhe adresat e tyre.
= Jepni dosje pér shtypin.

= Dorézoni njé listé té shkruar té pjesémarrésve.

= Béni fjalén hyrése e prezantimet

= Rregulloni intervisté koké mé koké nése kérkohen.

= Regjistroni né kaseté audio konferencén pér t'u pérdorur mé vone.
= Fotografoni punimet pér botime té brendshme.
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ME PAS

= Dérgoni dosjet pér shtypin tek ata gqé nuk erdhén.

= Telefononi gazetarét qé nuk erdhén, por gé treguan interes

= Telefononi gazetarét gé nuk erdhén pér té mésuar arsyen, por mos jeni agresiveé.

<= Monitoroni dhe regjistroni mbulimin e konferencés

<= Prisni artikujt e mbulimeve né gazeta

= Krijoni dosje me kéto prerje dhe dérgojani pjesémarrésve té organizatés dhe
themeluesve me njé raport té shkurtér, sa mé afér zhvillimit té aktivitetit gé té jeté
e mundur.
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Shtesa G
Intervistat e transmetuese

Programi
Data e regjistrimit Data/Ora e transmetimit
Ora e mbérritjes Ora e regjistrimit Gjatésia

Kontakti né stacion

Tel

Gazetari i itnervistés

Background

Emrat dhe background té té ftuarve té tjeré

Vendi i intervistés

Adresa

Salla dhe kati

Procedurat né hyrje

Detajet e transportit

Data dhe ora e transmetimit

Kéto mé sipér mund té fotokopjohen. Cdo heré gé njé zyrtar zhvillon njé intervisté té
transmetueshme mbushni informacionin e mésipérm dhe jepjani atij ose asaj njé
kopje pér ta dérguar né stacion pér t’u siguruar gé ata kané detajet e nevojshme.
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Shtesa H
Intervistat né shtyp

Data e intervistés Ora
Vendndodhja Me tel
Subjekti

Botimi

Gazetari gé intervistoi

Background

A u fol shkurtimisht me gazetarin paraprakisht? Po Jo

Me cilin?

Materiale té dérguara paraprakisht

Data e pritur e botimit

Foto Po Jo

Kéto mé sipér mund té fotokopjohen. Cdo heré gé njé zyrtar zhvillon njé intervisté té
transmetueshme mbushni informacionin e mésipérm dhe jepjani atij ose asaj njé
kopje pér ta patur me vete pér t'u siguruar gé ata kané detajet e nevojshme.
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Shtesa |
Kodi 1 Standarteve Profesionale

Deklarata e Parimeve

Anétarét e Shoqgatés sé Marrédhénieve Publike té Amerikés i mbéshtesin parimet e tyre
profesionale né vlerat themelore dhe né dinjitein e individit, duke menduar se ushtri-
mi i liré i té drejtave té njeriut, vecanérisht i lirisé sé fjalés, lirisé sé grumbullimit, dhe
lirisé sé shtypit, jané thelbésore pér praktikén e marrédhénieve publike.

Duke u shérbyer interesave té klientéve e té punédhénésve, ne dedikojmé veten
pér géllimet e njé komunikimi mé té miré, té kuptuari e bashképunimi midis indi-
vidéve, grupeve dhe institucioneve té ndryshme té shoqgérisé dhe té mundésive té
barabarta té punésimit né profesionin e marrédhénieve publike.

Ne premtojmé:

= Té sillemi profesionalisht, me vértetési, saktési, drejtési e pérgjegjési pér publikun;

= Té pérmirésojmé kompetencat tona individuale e té cojmé mé pérpara njohurité dhe efika-
sitetin e profesionit pérmes kérkimeve dhe edukimit té vazhdueshém;

<= Dhe té mbéshtesim nenet e Kodit té Standarteve Profesionale pér Praktikén e Marrdhénieve
Publike t& miratuar nga Asambleja drejtuese e shogatés.

Kodi i Standarteve Profesionale pér Praktikén e Marrédhénieve Publike

Kéto nene jané miratuar nga Shoqgata e Marérdhénieve Publike e Amerikés pér té pro-
movuar e ruajtur standarte té larta té shérbimit publik e sjellje etike ndérmjet ané-
taréve.

1. Njé anétar duhet té sillet né jetén e tij ose té saj profesionale né pérputhje me intere-
sat publike.

2. Njé anétar do té paraqgesé standarte té larta ndershmérie dhe integriteti ndérkohé qé
kryen detyrime té dyfishta pér njé klient ose punédhénés dhe pér procesin demokratik.
3. Njé anétar duhet té merret né ményré té drejté me publikun, me klientét ose punéd-
hénésit e méparshém e té tanishém, dhe me praktikuesit e tjeré kolegé, duke respek-
tuar si duhet idealin e hetimit té liré dhe té opinioneve té té tjeréve.

4. Njé anétar duhet té respektojé standartet mé té larta té saktésisé e té vértetésise, duke
shmangur pretendimet ekstravagante ose krahasimet e padrejta dhe duke cilésuar ideté
e fjalét marré nga té tjerét.

5. Njé anétar nuk do té shpérndajé me dijeni informacion fals ose keqdrejtues dhe do
té veprojé né pérputhje me rregullat pér té korregjuar komunikimet e gabuara pér té
cilat ai ose ajo jané pérgjegjés.

6. Njé anétar nuk do té angazhohet né ndonjé praktiké qé ka qéllim té korruptojé
integritetin e kanaleve ose té komunikimit ose té proceseve té geverisé.

7. Njé anétar do té jeté gati té identifikojé emrin e kllientit ose té punédhénésit né
emér té té cilit éshté béré njé komunikim publik.
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8. Njé anétar nuk do té pérdoré ndonjé individ ose organizaté gé pretendon ose pér-
fagéson njé kauzé té hapur publikisht, ose gqé prentendon se éshté a paanshme, por
ndérkohé i shérben dikujt tjetér ose interesave jo té shprehura publikisht.

9. Njé anétar nuk do té garantojé arritjen e rezultateve té specifikuara pértej kontrollit
té drejtépérdrejté té anétarit.

10. Njé anétar nuk do té pérfagésojé interesa konfliktuale ose konkuruese pa pélgimin
e shprehur té atyre té interesuar, qé jepet pas njé deklarimi té ploté té fakteve.

11. Njé anétar nuk do ta vendosé veten né njé pozité ku interesi personal i anétarit
éshté ose mund té jeté né konflikt me njé detyrim ndaj njé punédhénési ose njé kli-
enti, ose té tjeréve, pa i béré té ditur plotésisht té gjithé té interesuarve interesa té tilla.
12. Njé anétar nuk do té pranojé pagesa, komisione, dhurata ose konsiderime té tjera
nga ndokush tjetér veg klientéve ose punédhénésve pér té cilét jané kryer shérbime pa
patur pélgimin e tyre té shprehur, t& dhéné pas deklarimit té ploté té fakteve.

13. Njé anétar do té ruajé me skrupulozitet konfidencat dhe té drejtat e jetés private té
klientéve ose punédhénésve té tanishém, té méparshém e té ardhshém.

14. Njé anétar nuk do té démtojé géllimisht emrin profesional ose praktikén e ndonjé
praktikuesi tjetér.

15. Nése njé anétar ka té dhéna se njé anétar tjetér &shté fajtor pér praktika jo etike, té
paligjshme ose té padrejta, pérfshiré ato si thyerje té kétij kodi, anétari éshté i detyru-
ar ta paraqgesé informacionin e duhur tek autoritetet e pérshtatshme té shoqgatés pér té
marré veprime né pérputhje me procedurén e pércaktuar né Nenin XII t& Nénligjeve.

16. Njé anétar i thirrur si déshmitar né njé proceduré pér zbatimin e kétij Kodi éshté i
detyruar té paragitet, vetém nése nuk justifikohet me arsye té mjaftueshme né panelin
gjyqgésor.

17. Njé anétar, sa mé shpejt té jeté e mundur, do té ndérpresé marrédhéniet me ndon-
jé organizaté ose individ nése marrédhénie té tilla kérkojné njé sjellje né kundérshtim
me nenet e kétij Kodi.
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n
Rreth Fondacionit té Gazetarisé sé Pavarur

Fondacioni i Gazetarisé sé Pavarur éshté njé organizaté jofitimprurése e angazhuar té promovo-
j& median e liré e té pavarur né Europén gendrore dhe lindore e né Aziné juglindore. Qendrat
rajonale pér Gazetariné e Pavarur té FGP-sé ofrojné trainim dhe mbéshtetje institucionale pér

- gazetarét profesionisté dhe studentét pérmes programeve té hartuar pér t’i shérbyer nevojave

lokale. Té gjithé kurset ndjekin parimet e praktikuara nga gazetarét e pérgjegjshém né mbaré
botén.

Programet e FGP-sé zhvillohen nga Qendrat pérmes njé shkémbimi aktiv té ideve dhe
burimeve me Fondacionin, komunitetin e medias lokale dhe pjesémarrésit e kurseve.
Komunikimi i hapur i ndihmon drejtuesit pér té identifikuar si duhet nevojat lokale e kom-
bétare dhe pér té mésuar ato aftési té cilat pasi praktikohen né realitet kontributojné pér njé
géndrueshméri té vazhdueshme. Gazetarét veterané dhe manaxherét e biznesit té mediave nga
e gjithé bota formojné bazén inteligjente té& Qendrave. Cdo Qendér i shérben jo vetém medias
sé vendit té vet, por edhe gazetaréve nga vendet fqinjé dhe rajoni.

FGP-ja ka:
= Zbatuar trainim sistematik pér gazetarét né puné pér gazetariné praktike dhe praktikat e biz-
nesit, duke krijuar njé model pér té tjerét gé kérkojné té zhvillojné trainime pér median;
= Dhéné mésime pér raportimin e bazuar né fakte e pér kérkime thelbésore pér ngritjen e stan-
darteve té demokracisé né demokracité e reja;
= Ndihmuar universitetet né zhvillimin e 1éndéve té gazetarisé gé pasqyrojné jo thjesht teoriné
por edhe praktikat aktuale:
o Zhvilluar dhe zbatuar njé gradé master pér aftésité gazetareske pér ata gé mbarojné disi-
plina té tjera; ky curriculum éshté pérséritur né disa institucione té ndryshme;
o Trainuar profesorét e rinj pér aftésité mbéshtetur né teknikat mésimdhénése dhe ka lehté-
suar integrimin e tyre né programet e rregullta té universiteteve;
o Trainuar ata qé kané mbaruar universitetet ekonomike pér t’u béré gazetaré té biznesit;
0 Eshté kujdesur pér botime té studentéve té universiteteve;
o Krijuar njé vit té treté pér aftésité bazé pér studentét e universiteteve;
= Dhéné mésime né kurset e para té Europés lindore se si té pérdoret interneti pér mbledhjen
e lajmeve;
= Botuar librin e paré pér gazetariné né rajon;
= |nstitucionalizuar forume pér gazetarét, zyrtarét e ekspertét geveritaré pér t'u pérfshiré né
debate té politikés publike, si on the record ashtu edhe off the record;
= Ndihmuar organet e medias né véshtirési duke u sjellé eksperté lidhur me aftésité pér biznesin
dhe praktikat;
= Zhvilluar trainime té gazetarisé né minoritet dhe programe pér bursa pér Romét pér té rritur
mundésité pér minoritetet etnike e ndérgjegjésimin e ¢éshtjes sé minoriteteve;
= Zhvilluar workshope verore pér gazetariné dhe trainime njévjecare pér studentét e njé shkolle
tjetér;
= Paraqitur pajisje dixhitale pér transmetim;
= Punésuar trainues té kualifikuar dhe burime té klasit té paré;
= Formuar aleanca me praktikuesit e organizatat kryesore té medias pér té zhvilluar pro-
gramimin;
= Mbéshtetur pérpjekjet pér té forcuar kuadrin ligjor pér median.
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. Rreth Institutit té Diversitetit té Medias

)

I nstituti i Diversitetit t&é Medias (MDI), me gendér né Londér, &shté njé organizaté jofitimprurése
dhe jo partizane, e cila u formua pér té nxitur zgjidhjen e konfliktit népérmjet raportimit té
diversitetit né shogérité né zhvillim e sipér.

Puna kryesore e institutit éshté koordinimi dhe zgjerimi i Rrjetit pér Raportim té Diversitetit
(RDN), i cili bashkon gazetaré, organizata lajmesh, gendra pér asistencé ndaj medias, shkolla
gazetarie dhe té tjeré né njé pérpjekje bashképunimi pér t&¢ mobilizuar pushtetin e mediave
informative né mbéshtetjen pér njé kuptim mé té thellé publik té diversitetit, komuniteteve té
pakicés, konflikteve midis grupeve, dhe té té drejtave té njeriut. RDN-ja promovon standartet
mé té larta té gazetarisé profesionale né lidhjen e tyre me pasqyrimin e minoriteteve, diver-
sitetit, dhe marrédhénieve ndéretnike, si dhe zhvillon mjete, ményra trainimi dhe iniciativa
praktike té raportimit, té& nevojshme pér té zbatuar kéto standarte.

Raportimi i ndershém, i sakté, dashamirés dhe i thelluar éshté jetésor pér nxitjen e mirékup-
timit midis grupeve té ndryshém. Media éshté pérdorur shumé shpesh si njé armé, duke nxitur
paragjykimin dhe diskriminimin. MDI-ja ka pér géllim té ndryshojé dhe ta kthejé median né
njé armé pér fuqizimin e té drejtave té njeriut dhe té demokracisé.

Kéto ne i béjmé kryesisht népérmjet arsimimit e trajnimit dhe né bashképunim me:
<= gazetarét né profesion;
= profesorét dhe akademikét gé u japin mésim atyre;
= pronarét dhe vendim-marrésit né media;
= mediat, té drejtat e njeriut dhe organizatat e pakicave.

Metoda joné gjithépérfshirése, trajtimi i problemit té diversitetit nga té gjitha kéndet e mund-
shme, éshté karakteristika specifike e Institutit. Ne trainojmé gazetaré dhe manaxheré mediash
si nga mediat kryesore dhe nga ato té pakicés; ne u mésojmé organizatave té pakicés si t&é komu-
nikojmé me mediat; ne pérpigemi té fugizojmé mediat e pakicés dhe ne punojmé me profesorét
e gazetarisé, té cilét do té trainojné breza té ardhshém té gazetaréve.

Aktivitetet e MDI-sé ndahen né nénté fusha kryesore:

1. trainimi pér ndérgjegjésimin ndaj diversitetit pér gazetarét dhe vendim-marrésit né media
2. trainimi praktik pér diversitetin dhe zhvillimi profesional pér gazetarét né mes té karrierés
3. iniciativat e raportimit té diversitetit té lajmeve, pérfshiré raportimin né ekip dhe projektet e
agjencive té lajmeve

4. zhvillimi i kurrikulumit té diversitetit, né bashképunim me fakultetet e gazetarisé

5. trainim i mediave dhe zédhénésve nga grupet e pakicés

6. projekte té hartuara pér té nxitur pajtimin népérmjet medias

7. prodhimi i manualeve pér diversitetin, manuale pér burime si dhe manuale trajnimi

8. zhvillim professional pas konflikteve pér gazetarét, me vémendje té vecanté pér Crregullime
Traumatike Post Stres (PTSD)

9. monitorimi i mediave né lidhje me problemet e diversitetit
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